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Una introduccié necessaria;:

Els sectors culturals

De que parlem?
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A. Criteris de classificacio de les activitats culturals des de la perspectiva economica

Sector econdmic com agregacio d’activitats segons certs criteris:

eurecal

a) les formes de produccio utilitzades

b) les caracteristiques de les mercaderies

Cc) els processos de generacio de valor

» Relacio treball / mitjans de produccio
(tecnologia)

» Formes d’expressio cultural / artistica
» Suports materials

» Cost de la primera copia (prototip)
* Economies d’escala
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B. Classificacions estandarditzades de les activitats culturals

Classificacié UNESCO per a les estadistiques culturals (2009)

Catalogacid i conservacio Catalogacid i conservacio

Equipament i materials de suport Equipament i materials de suport

Font: UNESCO (2009). The UNESCO Framework for Cultural Statistics (FCS), General Conference, 35a. sessid, Paris.
eurecat 4
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ESSnet-CULTURE European Statistical
System Network on Culture (2012)
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Figure 5 — Comparison of cultural domains covered by European and UNESCO frameworks

for cultural statistics
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Cultura i creativitat Patrimoni Patrimoni

Classificacio de les . . _
heretada del passat MEVEEL immaterial

activitats culturals i
creatives segons la
demanda del
producte

Activitats que produeixen

. béns i serveis

Arts Arts . per al consum final
esceniques i

(B2C - Business to Consumer)

Media / industries Audiovisual

. Activitats que produeixen

Creacions Serveis . bénsiserveis
funcionals creatius . al consum intermedi

| (B2B - Business to Business)

Font: elaboracio propia
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Ajuntament
de Barcelona

#*gencat
Institut d’Estadistica de Catalunya

EL VALOR AFEGIT DEL
SECTOR CULTURALA
Estadistica BARCE LONA

EmpcuLT Estadistica i comptes de les empreses culturals

Metodologia [M 20 18

Dades Serveis Métodes L'Institut

L'ldescat ofereix una estadistica de sintesi que recull un conjunt de
magnituds economiques i d'indicadors rellevants de les empreses de

Periode inicial i final

2008 2020 =S 2 e
I'ambit cultural, que permet conéixer de manera precisa i fiable la
Freqiiéncia dimensié economica i I'evolucié anual d'aquest sector.
Anual La importancia de la cultura en I'ambit del desenvolupament econdmic i
Desagregaci6 territorial social és reconeguda per la Unié Europea, que li reserva un paper
important en la consecucié dels objectius de les estratégies europees clau,
Catalunya

com ara Europa 2020. Aixo no obstant, no es disposa d'un sistema
Darrera actualitzacié europeu d'estadistiques culturals i encara no es generen dades

o ; < Octubre de 2020
especifiques harmonitzades sobre la cultura. Les dades produides pels

. partament d’Analisi
S das 2000 estats membres son sovint molt dificils de comparar per diverses causes: Oficina Municipal de Dades
https://www.idescat.cat/pub/?id=empcult https://barcelonadadescultura.bcn.cat/el-valor-afegit-del-
sector-cultural-a-barcelona/
eurecat , /
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Produccio, valor afegit brut i ocupats de les empreses culturals.
Per dominis culturals Catalunya. 2020

oS - 0 0 H 0 AD U 0

Patrimoni, arxius i biblioteques 230 87 143 19.491 4.000 3,6% 3,7%
Llibres i premsa 1.403 706 697 221 17.842 17,4% 16,4%
Arts visuals, disseny i fotografia 558 160 398 265 12.022 9,9% 11,0%
Arts escéniques i musicals 394 213 181 10 9.815 4,5% 9,0%
Audiovisual i multimédia 1.353 553 800 118 14.156 20,0% 13,0%
Arquitectura 550 236 313 187 12.978 7,8% 11,9%
Publicitat 1.743 949 794 146 19.809 19,8% 18,2%
Altres serveis relacionats amb la cultura 389 167 222 40 6.409 5,5% 5,9%
Activitats industrials relacionades amb la cultura 1.274 816 457 97 11.932 11,4% 11,0%

Total empreses culturals 7.894 3.888 4.006 1.103 108.963 100,0% 100,0%

Total Catalunya 207.767 3.108.000

% empreses culturals s/ total Catalunya 1,9% 3,2%

Font: Idescat i Departament de Cultura, a partir de I'Estadistica estructural d'empreses del sector comerg, de |'Estadistica estructural
d'empreses del sector serveis i de I'Estadistica estructural d'empreses del sector industrial, de I'INE.

Nota: Magnituds estimades a preus basics.
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Valor afegit brut. Preus corrents.
Per sectors i seleccio de branques d'activitat

Catalunya. 2020 (p) alor afeg ocsde o\ np jiora 20 LlOCS de

0 20Da e eDa Ola
Agricultura, ramaderia, silvicultura i pesca 2.267 58 1,1% 1,7%
Industries de productes alimentaris, begudes i tabac 6.274 93 3,0% 2,8%
Indastries quimiques i refinacié petroli 4.377 39 2,1% 1,2%
Fabricacio productes farmaceutics 3.287 23 1,6% 0,7%
Fabricacio de vehicles de motor i altres materials de transport 4,538 38 2.2% 1,1%
Comerg detall, excepte vehicles motor i motocicletes 9.101 295 4.4% 8,7%
Transport terrestre, transport per canonades 3.527 89 1,7% 2,6%
Serveis d'allotjament, menjar i begudes 7.067 150 3,4% 4,4%
Edicié i serveis audiovisuals 1.796 24 0,9% 0,7%
Telecomunicacions; serveis informatics i serveis informacio 7.286 86 3,5% 2,5%
Recerca i desenvolupament 1.508 18 0,7% 0,5%
Publicitat: altres activ. professionals i tecniques; activ. 2993 59
veterinaries ' 1,4% 1,7%
Activitats artistiques, recreatives i d'entreteniment 2.704 69 1,3% 2,0%
Empreses culturals 4.006 109 1,9% 3,2%

Font: Idescat i Departament de Cultura
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Entrem en materia:

Creativitat, descobribilitat | gaudi
en les activitats culturals

Justificacio dels tres temes a comentar avui

eurecat 10
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Les activitats culturals son proveidores de productes

) A. Creatius

F ) = > Creativitat

B. de continguts simbolics

> Descobribilitat

R (b2 60 A
) = & &S ’ . .
- O = C. generadors d’estimuls Gaudi
& 6 @ &
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Creativitat

Pintaves l'aire:

nuvols pesants i gracils.
Aquelles serres

-deca i della del riu-,
ports de passatge

Jesus Massip, poema dedicat a Ferran Arasa
publicat al llibre Personatges / Paisatges
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La creativitat

Des d'una perspectiva amplia, la creativitat es pot entendre la generacié de noves
idees i la seva aplicacid per a produir obres originals, siguin productes culturals,
creacions funcionals, invencions cientifiques o innovacions tecnologiques

UNCTAD, 2008
The Creative Economy Report 2008

Una idea creativa és una combinacio nova i valuosa d’idees conegudes.

En altres paraules, nous teoremes matematics, noves obres musicals, noves
narracions, es poden generar a partir d’'un conjunt finit d’elements existents.

100 coses que
cal saber sobre
intel-ligencia

e De fet, la creativitat involucra memoria, analogia, aprenentatge i raonament,
aspectes que la Intel-ligéncia artificial €s capag¢ d’emular.

Ramon Lopez de Méantaras, 2023
“100 coses que cal saber sobre la intel-ligéncia artificial”

eurecat 13
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Processos creatius en activitats cientifiques, tecnologiques i artistiques segons els
metodes de generacio de noves idees o coneixements (1)

Creativitat artistica:
generacio de coneixement o idees per
comprendre la realitat segons el
metode artistic basat en el principi de la
intuicio subjectiva

Creativitat cientifica
generacio de coneixement o idees per
comprendre la realitat segons el
metode cientific.

Creativitat tecnologica:
generacio de coneixement/idees per
transformar la realitat segons el mateix
métode cientific.

Com meés complex és el contingut, menys s'assoleix amb el metode cientific, per la qual cosa el metode
artistic permet la comunicacio d'aquestes complexitats, incloses les inintel-ligibles".

Nota: (1) J. Wagensberg també contempla el métode de generar "coneixement revelat" que consisteix a acceptar la comprensié d'una complexitat del mén
simplement perqué una entitat, que no guestionem, ens la revela.
Font: Elaboracio propia a partir de Wagensberg, J., 2017

eurecat 14




UNIVERSITAT ROVIRA i VIRGILI ROBADA D'ECONOMI . ivi ibili i i ivi
@ ' + XXVI [JRa0a DECONOMIA L'ieconomia de la cultura Creativitat, descobribilitat i gaudi en les activitats culturals

* Campus Terres de I'Ebre

En el cas de les activitats culturals, la necessitat de renovar de manera intensa i continuada l'oferta de
productes en els mercats comporta que la creativitat sigui un recurs o materia primera (input) fonamental.

Per aixo, les activitats culturals i creatives es caracteritzen per tenir:

IndUstries basades en projectes (per reunir millor

1. Un model especific d’organitzacio industrial

talent creatius i testar resposta dels consumidors).

Amb incentius economics i no economics

2. Uns mercats especifics de treball Amb una molt desigual distribucio de I'éxit.

Drets de propietat intel-lectual (drets d’autor, drets
de propietat industrial) limitats

3. Un regim especific de drets de propietat

eurecat 15
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Descobribilitat

L’'avia ens cantava ....

Baixant del coll de I'alba
es troba medio camino
y un poquito mas abajo
també Potra de pino

eurecat 16
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La descobribilitat

La descobribilitat es pot entendre com un resultat dels processos de prioritzacio, pero
es refereix a la probabilitat de descobrir continguts I, per tant, a la probabilitat del seu
consum, en funcio de la dinamica del sector, les negociacions i les estrategies
organitzatives (Hesmondhalgh i Lotz, 2020; Mazzoli, 2020Db).

Per tant, centra I'atencio en les relacions entre institucions i com poden influir en el
descobriment de determinats continguts per part del public.

https://rm.coe.int/publication-content-prioritisation-report/1680a07a57
. termcat Descobribilitat: Facilitat amb qué un contingut, un producte o un servei es pot trobar
centre de terminologia en una base de dades, un lloc web, mitjancant un motor de cerca o en un altre

sistema informatiu.

Termcat, 2023

eurecat 17
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Published: 16 Aug 2023

La Comissio Europea ha convocat la realitzacié d’un estudi

Call for tender: study on discoverability of diverse sobre la descobribilitat de diversos continguts culturals
European cultural content in the digital environment europeus en I'entorn digital.

Tlhgtthdnf mr;mzttdddtb”{t'g i thnmﬁad.fgtstt :ttyt,«pply L'estudi té com a objectiu comprendre la disponibilitat i
S aena nan accessibilitat del contingut cultural en linia i com les

practiques de prioritzacié del contingut, les
recomanacions d'algoritmes i les estrategies d’edicio
influeixen en I'exposicid a la diversitat cultural i linguistica.

Es posara especial emfasi en els sectors de la musicai el
llibre, reconeixent la seva importancia en la preservacio i
la promocid de les diverses expressions culturals. També
es poden considerar altres sectors culturals i creatius, a
part de l'audiovisual.

https://culture.ec.europa.eu/news/call-for-tender-study-on-
discoverability-of-diverse-european-cultural-content-in-the-digital-
environment

eurecat 18
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. Capacitat tecnologica instal-lada Al mon
Sobre-oferta de P roducte | per emmagatzemar informacio
economia de ’atencio
La quantitat d’informacio
A Books Other paper and print
emmagatzemada ha augmentat n = Newsprint TV movie film
N - , < . a = X-Rays TV episodes film
extraordinariament amb el progrés tecnic, | & Vinyl LP = Cine movie film
N © . Photo negative % Audio cassette
sobretot les darreres decades. 9 - Photo print = Video analog
LE+15
(MB)
LE+14 -
Communicate
P B
m oo F¢ LEHI3 —2 Floppy disks
s o pecaienliadin Cam_ara/mnrorder intemal = Videogames others
e g © Mobile phones & PDA = Memory Cards
8o i + Portable Media Player Other hard-disks (portable)
. Cp§and MiniDiscs Server & Mainframe hard-disk
Martin Hilbert e | | \ i?'cg“am,d.d' tapesk fwoam B Ray
World_info_capacity_animation 1986 1993 2000 2007
Fig. 2. World’s technological installed capacity to store information (table SA1) (16).
eurecat 19
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https://www.youtube.com/watch?v=iIKPjOuwqHo
https://www.youtube.com/watch?v=iIKPjOuwqHo
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Comentari de cas: economia de I’atenci6
Evolucio de la premsa i distribucié de I'atencié en altres mitjans d’'informacié

I A monopoly in decline

| Date of
US paid-for newspaper circulation, per 1,000 population | introduction
24-HOUR INTERNET
RADIO NEWS TV NEWS CABLE NEWS NEWS
I I I I
I I
I | I I
.....1;..;. 1 ‘..;.I.... P 400
I
I
- 200

—_—— e —

|
|
|

1900 10 20 30 40 50 60 70 80 ap 2000 10
Source: Robert Picard, Reuters Institute, Unwersity of Oxford

The Economist, 2011
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La superabundancia d’informacié genera pobresa d’atencié

- Hem d’utilitzar atencid per a estar informats i I'atencid és un
bé fix i limitat.

- Les persones inverteixen en atencio al llarg del tempa, tot
esperant obtenir una rendibilitat emocional.

La capacitat individual d’atencio6 esta limitada

“El nostre sistema nervids no és capac de processar gaire mes
de 110 bits d'informacio per segon.

Per tal d’escoltar i entendre el que estic dient, es necessita
processar al voltant de 60 bits per segon.

Per aixo no podem entendre més de dues persones parlant-nos
a la vegada”.

eurecal

Herbert A. Simon,
(1916 — 2001)

Economista.
Premi Nobel
d'Economia (1978)

Mihaly
Csikszentmihalyi
(1934-2021

Psicoleg

Membre de I'Académia
Americana de les Arts i
les Ciéncies
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Les eleccions en un mercat amb sobre-oferta de producte i demanda d’atencié limitada

En part, la valoracié de 'art i la cultura és “una funcio de consensos socials” que donen a diferents nivells:
segons el parer de professionals experts, d’artistes, del public interessat o ocasional, etc.

Aquestes valoracions es construeixen “per imitacio d’altres, o per voluntat de diferenciar-se dels altres”.
Per aix0, el consum cultural arriba a proporcionar un sentiment de pertinenca o d’identificacio a
un col-lectiu
“Amb el consum cultural es configuren comunitats de valors” (Lasuén, J.L.).
Aixi, amb el consum de productes culturals les persones es posicionen socialment.
Aquest “caracter posicional” dels béns culturals que es deriva del seu valor simbolic

caracteristic, i €s un factor que influeix decisivament sobre el comportament de la demanda
cultural més que no pas la seva “utilitat” material com a productes.

eurecat 22
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L’existencia d’efectes de xarxa o de contagi

El concepte efecte de xarxa, o externalitat de xarxa, o efecte de contagi fa referencia a situacions en les
gue el consum d’una persona influeix sobre la utilitat d’una altra (de manera positiva o negativa)

Aixi, amb els efectes de xarxa es
poden generar economies d’escala
per la banda de la demanda: en
augmentar el nombre d’individus que
consumeixen un bé, major sera la
utilitat que cadascuna d’elles obté
d’aquest consum.

VHS Y, Y\
Beta R
[ * a >‘®

7 S 4

R R
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Dinamiques generadores d’éxit

Nombre d’espectadors

L'economia de la cultura

Creativitat, descobribilitat i gaudi en les activitats culturals

Espectadors per pel-licula de les 100 pel-licules exhibides a Espanya amb més

espectadors (any 2017)

4.000.000
3.500.000
3.000.000
2.500.000
2.000.000
1.500.000
1.000.000
500.000
0
A < M~ O M O O N N 0O d < NN O M O 00N 0N 00 dJd < NN OMm O 00NN . o d S
Il e +d d N NN T T 00NN OO O N~ N~NDNMNDNMNOOOOoO O O
100 Pel-licules ordenades segons nombre d’espectadors (en sentit decreixent)
Titols Espectadors
Nombre % s/ total Nombre % s/ total
(en milions)
Total pel-licules exhibides 1.678 100,0 101,8 100,0
Les100 amb més espectadors 100 6,0 87,4 85,8
Les 20 amb més espectadors 20 1,2 43,3 425

Font: ICAA, 2018
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Dinamiques generadores d’éxit

Visitants dels principals museus d’art del mén (2010)

9.000.000

8.000.000

7.000.000

6.000.000

5.000.000

4.000.000

3.000.000

2.000.000

1.000.000

0 I L L L L L L L L L L L L

1 4 7 10 13 16 19 22 25 28 31 34 37 40 43 46 49 52 55 58 61 64 67 70 73 76 79 82 85 88 91 94 97 100103

—&—Total Museus del mén O Museus de Catalunya A Altres museus d'Espanya

Font: The Art Newspaper, num 223, Abril 2011

eurecat 25



UNIVERSITAT ROVIRA i VIRGILI TROBADA D'ECONOMIA . Creativitat, descobribilitat i gaudi en les activitats culturals
w'CampusTerres de I'Ebre + XXV (5 cs T ikees ot Lisre L'economia de la cultura ) g

Dinamiques generadores d’éxit

Despite its growth and increased spend internationally, as shown in Figure 5,
globally demand remains concentrated in relatively few titles. Note that in
2018, 2020 and 2022, the top 10% of originals represented ~95%, 85% and
75% of all global demand on Netflix, respectively.

DISTRIBUTION OF TOTAL GLOBAL DEMAND AMONG TOP 250 SERIES

ON NETFLIX
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4.0%

3.5%

3.0%

2.5%

2.0%

15%

1.0%

0.5%

0.0%

AR T = S B B R - SN e S I NI I T AR R Rt R S~ R - i e L - i

- R R R S N R

Font: Doug Shapiro (2023): Power Laws in Culture. Why Hits Will Persist in an Infinite Content World
https://medium.com/@dougshapiro/power-laws-in-culture-27ab6461c693
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Dinamiques generadores d’éxit

Figure 6. The Head of the Spotify Curve Remains Extreme...
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Font: Doug Shapiro (2023): Power Laws in Culture. Why Hits Will Persist in an Infinite Content World
https://medium.com/@dougshapiro/power-laws-in-culture-27ab6461c693
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Richard H. Thaler Richard H. Thaler THE
Cass R. Sunstein acts NOBEL

Nudge

Improving Decisions
About Health, Wealth,

Ond HGppineSS Nobi Media AB. Photo: Prize share: 1/1

A. Mahmoud

Richard H. Thaler
The Sveriges Riksbank Prize in Economic Sciences in
Memory of Alfred Nobel 2017

Born: 12 September 1945, East Orange, NJ, USA

Affiliation at the time of the award: University of Chicago,
Chicago, IL, USA

Prize motivation: “for his contributions to behavioural
economics”

Entrevista a Richard H. Thaler “on nudges and choice architecture” (2021) Sydney Business Insights
https://www.youtube.com/watch?v=AZExnUKfikO
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Gaudi

John Maynard Keynes
Economic Possibilities for our
Grandchildren (1930)

http://www.econ.yale.edu/smith/econi16a/keynesi.pdf

https://arquitecturacontable.wordpress.com/2016/10/23/
posibilidades-economicas-de-nuestros-nietos-j-m-keynes-

1930/
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https://arquitecturacontable.wordpress.com/2016/10/23/posibilidades-economicas-de-nuestros-nietos-j-m-keynes-1930/
https://arquitecturacontable.wordpress.com/2016/10/23/posibilidades-economicas-de-nuestros-nietos-j-m-keynes-1930/
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“Aixi, per primera vegada des de la seva creacio, I'hnome s'enfrontara al seu problema
real, permanent: com fer Us de la seva llibertat per no haver-se de preocupar per
I’economia, com ocupar el temps lliure que la ciencia i I'interes compost hauran
guanyat per a ells, per a viure manera sabia, agradable i bé.”

“No obstant aix0, crec que no hi ha pais ni persona que no pugui esperar l'era de |'oci
| de I'abundancia sense temor. Perque hem estat entrenats massa temps per
esforcar-nos i no per gaudir.

Es un problema temible per a la persona comu, sense talents especials, ocupar-se’n,
especialment si ja no té arrels a la terra 0 en els costums 0 en les estimades
convencions d'una societat tradicional. A jutjar pel comportament i els exits de les
classes adinerades d'avui dia arreu del mon, la perspectiva €s molt depriment.”

John Maynard Keynes
Regne Unit, 1883-1946
Possibilitats economiques per als nostres nets (1930)
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Economia, satisfaccio i felicitat

- Amb el progrés economic ha augmentat la disponibilitat de
temps lliure, aixi com també I'oferta d’estimuls per al gaudi
de les persones (cultura, entreteniment, turisme, ... )

- No obstant aixo, no sembla que el nivell de satisfaccio
[felicitat de les persones hagi augmentat paral-lelament a
aquesta evolucio de I'economia.
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Tibor Scitovsky

(1910 — 2002

Economista

The Joyless Economy (1976)

En castella: T. Scitovsky (1986)
Frustraciones de la riqueza. La
satisfaccion humana y la insatisfaccion
del consumidor, Fondo de Cultura
Econdmica, México
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Flow, the secret to happiness

7,354,800 views | Mihaly Csikszentmihalyi | TED2004 « February 2004

https://www.ted.com/talks/mihaly_csikszentmihalyi_fl

ow_the_secret_to_happiness

eurecal
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Estat mental en termes de nivell de repte i nivell d'habilitat,
segons el model de flux de Mihaly Csikszentmihaly
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Font: Article sobre Flow (psicologia) a Wikipedia
https://en.wikipedia.org/wiki/Flow_(psychology)
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Un parell de consideracions finals:

Impactes | efectes de la cultura

Per acabar
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Impactes i efectes de la cultura

Impacte economic \ = Ty B e B | Impacte economic

directe dels sectors : — ol R - g indirecte dels sectors
culturals en A\ __§ - SRR ¥ HEWR T LR culturals sobre la
I'economia AL sy BN | il resta de I'economia
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Impactes i efectes de la cultura

Efectes externs,
beneficiosos o
perjudicials per a la
col-lectivitat.
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UNIVERSITAT ROVIRA i VIRGILI
Campus Terres de I'Ebre

Facultat d'Economia i Empresa

f)epartamenl d'Economia

XXVI Catedra d'Economia Local i Regional
TROBADA D'ECONOMIA
DE LES TERRES DE L'EBRE

L'economia de la cultura

DIMECRES, 15 DE NOVEMBRE DE 2023
AULA MAGNA DEL CAMPUS TERRES DE L'EBRE
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