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01 Introducció

L’impuls innovador i emprenedor esdevé una

capacitat estratègica de la societat que reverteix en
una dinàmica positiva al nostre territori.

Les universitats fomenten aquest creixement de
forma transversal, a partir de la generació i

transmissió de coneixement. Els nostres estudiants
són un de les principals transmissors de coneixement

que permet la creació i creixement d’empreses del

nostre territori.

Aquest estudi copsa la intenció a emprendre i

innovar dels estudiants de la Universitat Rovira i
Virgili, a partir de la participació dels mateixos en

l’enquesta GUESSS (Global University Entrepreneurial Spirit

Students’ Survey).
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01 Introducció

FITXA DE

CARACTERÍSTIQUES

DE LA MOSTRA

UNIVERS Alumnat de la Universitat Rovira i Virgili (URV)

POBLACIÓ OBJECTIU 11.362 individus (2018)

MOSTRA 1.025 individus

INTERVAL DE CONFIANÇA 95%

ERROR MOSTRAL 1,27%

PERÍODE DE REALITZACIÓ D’octubre a desembre de l’any 2018

METODOLOGIA Enquesta online

TREBALL DE CAMP
Càtedra per al Foment de la Innovació Empresarial URV

Càtedra d’Emprenedoria i Creació d’Empreses URV
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01 Introducció

CARACTERÍSTIQUES DEMOGRÀFIQUES DE LA MOSTRA
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42,30%

32,00%

25,70%

47,60%

34,30%

18,10%

10%

25%

40%

De 18 a 21 anys De 22 a 25 anys Més de 25 anys

TOTAL D’UNIVERSITATS 
ESPANYOLES

Dones 58,93% 58,77%

Homes 41,07% 41,23%



01 Introducció

CARACTERÍSTIQUES DEMOGRÀFIQUES DE LA MOSTRA
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TOTAL D’UNIVERSITATS 
ESPANYOLES

73,95%

15,12%

1,17%

9,76%

82,63%

11,90%

0,69%

4,76%

0% 25% 50% 75%

Estudiants de grau

Estudiants de màster

Estudiants de postgrau

Estudiants de doctorat



01 Introducció

BRANQUES DE CONEIXEMENT DELS ENQUESTATS/ES

TOTAL D’UNIVERSITATS ESPANYOLES

Arts i Humanitats 7,12% 8,16%

Ciències de la Salut 21,17% 13,88%

Ciències Naturals 7,80% 6,53%

Ciències Socials 18,34% 16,34%

Dret 5,76% 6,14%

Economia i Empresa 12,98% 20,47%

Enginyeries i Arquitectura 21,37% 22,44%

Altres 5,46% 6,04%

Total 100% 100%

7 / 20



02 Intencions d’emprenedoria

15,23%

14,73%

5%10%15%

TOTAL D’UNIVERSITATS 
ESPANYOLES

TAXA D’EMPRENDORS I EMPRENEDORES NAIXENTS

4,80%

4,00%

3% 4%

TAXA D’EMPRENDORS I EMPRENEDORES EN ACTIU
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02 Intencions d’emprenedoria

% D’ESTUDIANTS QUE TENEN INTENCIÓ D’EMPRENDRE A LA URV

En acabar els estudis 5 anys després d’acabar els estudis

SEGONS BRANCA DE CONEIXEMENT
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02 Intencions d’emprenedoria

En acabar els estudis 5 anys després d’acabar els estudis

4,75% 5,16%

16,67%

3,00%

25,07%

21,94%

50,00%

17,00%

0%

15%

30%

45%

Estudiants de grau Estudiants de màster Estudiants de postgrau Estudiants de doctorat
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% D’ESTUDIANTS QUE TENEN INTENCIÓ D’EMPRENDRE A LA URV SEGONS NIVELL D’ESTUDIS



02 Intencions d’emprenedoria

En acabar els estudis 5 anys després d’acabar els estudis

3,00%

7,38%

19,30%

30,71%
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10%

20%

30%

Dona Home
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% D’ESTUDIANTS QUE TENEN INTENCIÓ D’EMPRENDRE A LA URV SEGONS EL SEU GÈNERE



03 Clima d’emprenedoria i innovació

4,14

3,91

4,054,06

3,75

3,92

3,60

3,80

4,00

Clima favorable per l'emprenedoria Percepció de formació orientada cap a

l'emprenedoria

Clima universitari inspirador per desenvolupar

idees i crear nous negocis

TOTAL D’UNIVERSITATS 
ESPANYOLES

INDICADORS D’EMPRENEDORIA I INNOVACIÓ

7

0

MÉS 

FAVORABLE

MÉS 

DESFAVORABLE
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03 Clima d’emprenedoria i innovació

TOTAL D’UNIVERSITATS 
ESPANYOLES

ALTRES DADES DE CONTEXT UNIVERSITARI % D’ALUMNAT

27,31%

10,83%

2,29%

6,07%

62,31%

26,34%

14,73%

2,05%

4,59%

60,29%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Amb almenys una formació voluntària en emprenedoria

Amb almenys una formació obligatòria en emprenedoria

Està realitzant actualment una formació en emprenedoria

Va a escollir la URV per la seva alta reputació en emprenedoria

Sense formació en emprenedoria
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04 La percepció de la innovació

IMPORTÀNCIA EN ELS OBJECTIUS D’INNOVACIÓ RADICAL A LA PRÒPIA DE L’EMPRESA

5,48

5,64

5,27

5,55

5,48

5,25

5,34

5,28

5,24

5,17

5,0 5,2 5,4 5,6

Importància en els objectius d'innovació radical de la pròpia empresa

Introduir noves generacions de productes/serveis

Estendre el rang de productes/serveis

Obrir nous mercats

Entrar a nous camps tecnològics

7 MÉS 

FAVORABLE0MÉS 

DESFAVORABLE

TOTAL D’UNIVERSITATS 
ESPANYOLES

Importància en els objectius d’innovació radical a la pròpia de l’empresa

1.

2.

3.

4.
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04
IMPORTÀNCIA EN ELS OBJECTIUS D’INNOVACIÓ INCREMENTAL A LA PRÒPIA EMPRESA

5,54

5,94

5,58

5,20

5,44

5,63

5,91

5,66

5,25

5,72

5,0 5,4 5,8

Importància en els objectius d'innovació incremental a la pròpia empresa

Millorar la qualitat de productes/serveis existents

Millorar la flexibilitat en la producció de béns/serveis

Reduir costos en la producció de béns/serveis

Millorar el benefici o reduir el consum de materials

7 MÉS 

FAVORABLE0MÉS 

DESFAVORABLE

TOTAL D’UNIVERSITATS 
ESPANYOLES

Importància en els objectius d’innovació incremental a la pròpia de l’empresa

1.

2.

3.

4.
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04
PERCEPCIÓ D’INNOVACIÓ EN L’ENTORN DE LA PRÒPIA EMPRESA

4,94

5,28

4,87

4,75

4,87

5,34

5,68

5,44

5,00

5,27

4,7 5,0 5,3 5,6

Percepció d'innovació en l'entorn de la pròpia empresa

Les preferències dels consumidors evolucionen contínuament en la nostra indústria

La demanda del consumidor pels nostres productes/serveis varien constantment

Altres empreses estan contínuament introduint nous productes al nostre mercat

Altres empreses estan constantment traçant noves estratègies de vendes en el nostre mercat

7 MÉS 

FAVORABLE0MÉS 

DESFAVORABLE

TOTAL D’UNIVERSITATS 
ESPANYOLES

Percepció d’innovació en l’entorn de la pròpia empresa

1.

2.

3.

4.
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04
RENDIMENT DE LA PRÒPIA EMPRESA EN RELACIÓ A LA COMPETÈNCIA

4,55

4,72

4,58

4,71

3,93

4,83

4,96

5,39

4,85

5,18

4,18

5,18

3,9 4,3 4,7 5,1

Rendiment de la pròpia empresa en relació a la competència

Creixement de les vendes

Creixement de la quota de mercat

Creixement dels beneficis/utilitats

Creació d'ocupació

Innovació

7 MÉS 

FAVORABLE0MÉS 

DESFAVORABLE

TOTAL D’UNIVERSITATS 
ESPANYOLES

Rendiment de la pròpia empresa en relació a la competència

1.

2.

3.

4.

5.
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04
RESUM DE LES MITJANES OBTINGUDES

7 MÉS 

FAVORABLE0MÉS 

DESFAVORABLE

TOTAL D’UNIVERSITATS 
ESPANYOLES

4,55

4,94

5,54

5,25

4,96

5,34

5,63

5,48

4,5 5,0 5,5

Rendiment de la pròpia empresa en relació a la competència

Percepció d'innovació en l'entorn de la pròpia empresa

Importància en els objectius d'innovació incremental a la pròpia empresa

Importància en els objectius d'innovació radical de la pròpia empresa
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05 Competències d’emprenedoria i innovació

7 MÉS 

FAVORABLE0MÉS 

DESFAVORABLE

TOTAL D’UNIVERSITATS 
ESPANYOLES

4,45

4,31

4,29

4,85

4,26

4,07

4,06

4,62

4,48

4,61

5,02

4,46

4,31

4,19

4,0 4,5 5,0

Gestionar amb èxit un negoci

Comercialitzar una nova idea o desenvolupament

Construir una xarxa de professionals

Ser líder i comunicador

Gestionar la innovació dins d'una empresa

Crear nous productes i serveis

Identificar noves oportunitats de negoci
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