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1. Introduccio

Queé alimenta I'éxit d'una nacié en el comerg internacional? Es I'escala massiva de la produccid,
o és la dinamica del mercat nacional el que impulsa les industries a tenir éxit en I'escenari global?
En el context de la indUstria cervesera de la Unid Europea, aquestes qulestions adquireixen
especial rellevancia. En els ultims anys, la industria ha estat testimoni d'una transformacié
notable: I'auge de les microcerveseries que remodelen els mercats nacionals i poden influir en
el rendiment de les exportacions. Podria ser que |'evolucié del panorama nacional, caracteritzat
per una competéencia intensificada, sigui l'ingredient secret de I'éxit internacional? La industria
cervesera europea ha experimentat canvis significatius, sobretot amb la proliferacid de
microcerveseries a tot el continent. El 2023, les cerveseries artesanals van representar el 20%*
de la produccidé de cervesa al Regne Unit i el 7-8% a Franga (Businesscoot, 2025), cosa que
reflecteix la seva forta presencia als paisos amb més microcerveseries d'Europa. De la mateixa
manera, a la Republica Txeca, el 81% dels consumidors estan disposats a provar cerveses
artesanals, amb un 45% fins i tot disposat a pagar una prima pels productes locals (Ipsos, 2024),
posant de manifest la creixent demanda de cerveses Uniques i d'alta qualitat que desafien els
gegants cervesers tradicionals.

La figura 1 presenta una comparacio del nombre de microcerveseries entre el 2017 i el 2022 als
paisos europeus. El creixement considerable durant aquest periode posa de manifest I'augment
significatiu de les microcerveseries, cosa que indica una intensificacié de la competéncia interna
dins de la indUstria cervesera. Aquesta tendéncia reflecteix no només un canvi en els gustos dels
consumidors cap a les cerveses artesanals, sind que també significa canvis en la dinamica del
mercat. Les cerveseries tradicionals a gran escala conviuen ara amb una amplia gamma de
productors més petits que ofereixen productes diversos i innovadors. Aquesta evolucid planteja
gliestions sobre la relacié entre la competéncia interna i els volums d'exportacié. Concretament,
les creixents pressions competitives dins dels mercats nacionals poden impulsar les empreses
tradicionals a millorar I'eficiéncia i la productivitat i, en Ultima instancia, augmentar els volums
d'exportacid? Entendre aquesta relacio és crucial per a les parts interessades de la industria i els
responsables politics que busquen fomentar el creixement economic a través del comerg.

Les teories comercials tradicionals, com el principi d'avantatge comparatiu de Ricardo (1821) i
el model de Heckscher-Ohlin (1967), se centren en les diferéncies en la dotacié de factors i els
costos relatius, pero assumeixen empreses homogenies i una competéncia perfecta, passant per
alt la dinamica a nivell d'empresa. Les teories contemporanies, com els models de Melitz (2008),
aborden aquestes llacunes destacant com I'heterogeneitat de les empreses i les estructures de
mercat influeixen en el comerg, mostrant que les empreses més productives prosperen en
mercats competitius, augmentant la productivitat general i reduint els marges. Els estudis

! calculat a partir de la Societat de Cervesers Independents (2024) i Cervesers d'Europa (2024).



empirics recolzen que l'augment de la competeéncia interna millora I'eficiencia de les empreses
i el rendiment de les exportacions. Bosma et al. (2011) troben que I'entrada d'empreses esta
relacionada amb el creixement de la productivitat en serveis, cosa que suggereix que la
destruccié creativa millora I'eficiencia de les empreses tradicionals. De la mateixa manera,
Loualiche et al. (2021) demostren que I'entrada d'empreses augmenta la competéncia i desplaca
les rendes de monopoli dels operadors tradicionals, obligant-los a ser més eficients i
possiblement buscar nous mercats a través de les exportacions.

Figura 1: Comparacié del nombre de microcerveseries entre 2017 i 2022
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Font: Elaboracio propia a partir de dades de Brewers of Europe (2024).

A la industria de la cervesa, I'augment de les microcerveseries introdueix nous competidors al
mercat, intensificant la competéncia nacional. Aquest augment de la competéncia pressiona les
grans cerveseries tradicionals per millorar I'eficieéncia operativa, reduir costos i ajustar les seves
estrategies de mercat per mantenir la rendibilitat. A mesura que els mercats nacionals se
saturen, les empreses poden buscar nous mercats a |'estranger per mantenir el creixement,
alineant-se amb les teories que suggereixen que les empreses s'expandeixen internacionalment
qguan s'enfronten a una forta competéncia interna (Helpman et al., 2004). L'augment de les
microcerveseries s'alinea estretament amb I'evolucié de les preferéncies dels consumidors. Els
consumidors moderns busquen cada vegada més productes que ofereixin autenticitat, varietat
i connexi6 amb la cultura local (Aquilani et al., 2015; Mastanjevic et al., 2019). Les
microcerveseries aborden aquestes demandes produint cerveses Uniques i artesanals, sovint
posant émfasi en els métodes tradicionals d'elaboracié de cervesa i els ingredients locals (Ellis i
Bosworth, 2015). Aquesta tendéncia ha revitalitzat els mercats nacionals i pot tenir implicacions
per al comerg internacional, ja que les empreses tradicionals han d’adaptar-se per mantenir la
competitivitat. A Italia, per exemple, les preferencies dels consumidors van canviar
drasticament cap a les cerveses artesanals a finals de la década de 20102

A partir d'aquests canvis, aquest article pretén examinar si la intensificacié de la competéncia
nacional, impulsada per la proliferacié de microcerveseries, condueix a un augment dels volums

2 Un estudi de Lerro et al. (2020) van revelar que els consumidors italians valoraven cada vegada més atributs com
el gust, el procés de fermentacid i el color en les seves eleccions de cervesa artesanal, alimentant la demanda de
productes artesanals d'alta qualitat.



d'exportacid a la industria cervesera de la UE. Utilitzant el model de gravetat augmentada del
comerg, aquesta investigacié analitza com les microcerveseries porten competéncia al mercat
nacional, obligant les empreses tradicionals a ser més productives, cosa que al seu torn
augmenta el rendiment de les exportacions durant el periode 2017-2022.

L'article s'estructura de la seglient manera. La seccié 2 proporciona els antecedents teorics. Les
seccions 3 i 4 descriuen les fonts de dades i la metodologia. La seccid 5 presenta les troballes
empiriques i discuteix les implicacions. Finalment, la seccié 6 conclou amb recomanacions per
a les parts interessades de la industria i els responsables politics.

2. Antecedents teorics

La relacié entre la competéncia interna i el rendiment de les exportacions és un tema central en
la literatura sobre el comerg internacional i I'organitzacid industrial. Les teories tradicionals del
comerg, com el principi d'avantatge comparatiu de Ricardo (1821) i el model de Heckscher-Ohlin
(1967), expliquen els patrons comercials basats en les diferéncies en la dotacié de factors i els
costos relatius entre paisos. No obstant aix0, aquests models sovint assumeixen empreses
homogenies i una competéncia perfecta, la qual cosa limita la seva capacitat per explicar els
fenomens comercials observats, com la competitivitat a nivell d'empresa i la dinamica del
mercat (Krugman et al.,, 1980). Les teories comercials contemporanies han incorporat
I'heterogeneitat de les empreses i les estructures de mercat per explicar millor els patrons de
comerg internacional. Una comprensié més matisada del rendiment de les exportacions a nivell
d'empresa sorgeix dels models que tenen en compte les diferéncies de productivitat entre les
empreses. Melitz (2003) introdueix un model en qué les empreses varien en nivells de
productivitat i només les empreses més productives poden permetre's els costos fixos associats
a l'exportacié. Aquest marc demostra que la liberalitzacié del comerg condueix a reassignacions
intraindustrials, amb recursos que es desplacen cap a empreses més productives, augmentant
aixi la productivitat agregada de la indUstria. A partir d'aixo, Melitz i Ottaviano (2008) amplien
el model considerant el paper de la mida del mercat i la competéncia en la configuracié de la
seleccid d'empreses. Mostren que un mercat més gran i una major competencia augmenten la
"duresa" de la competéencia, que al seu torn condueix a una major productivitat agregada, ja
gue només sobreviuen les empreses més eficients.

Aquestes idees teoriques formen la base del mecanisme il-lustrat a la figura 2, que descriu com
interactuen el nombre d'empreses, la competencia, la productivitat i el rendiment comercial.
Quan augmenta el nombre d'empreses en un mercat, la competéncia s'intensifica, desafiant els
operadors tradicionals i reduint el seu poder de mercat (Loualiche et al., 2021; Hettiarachchi et
al., 2024). Aquest augment de la competéncia serveix com a procés de seleccidé, on només
gueden al mercat les empreses que poden augmentar la productivitat i adaptar-se a les
pressions competitives. L'efecte d'autoseleccid, descrit per primera vegada per Melitz (2003) i
recolzat empiricament per Wagner (2007), explica que només les empreses més productives es
poden permetre el luxe d'entrar i mantenir operacions als mercats d'exportacié a causa dels
costos fixos associats. Les empreses menys productives, incapaces de satisfer aquestes
demandes competitives, sén expulsades del mercat. Per tant, la seva quota de mercat es
reassigna entre les empreses més productives, i aixi augmenta la productivitat mitjana de la
industria.



El vincle entre competéncia i productivitat es veu reforcat per I'efecte Alchian-Allen, que
suggereix que les empreses en mercats competitius no només redueixen costos, siné que també
milloren la qualitat del producte per diferenciar-se. Goodwin i Pierola Castro (2015) argumenten
gue les empreses exposades a pressions domestiques competitives tenen més probabilitats de
desenvolupar productes innovadors i d'alta qualitat que els permetin competir amb éxit en els
mercats internacionals. En un entorn domestic altament competitiu, els productes de menor
qualitat s'eliminen gradualment, deixant a les empreses només amb ofertes d'alta qualitat, que
tenen més probabilitats de ser exportades. Aixo es produeix perque l'estructura de costos de
I'exportacié fa que sigui més viable economicament vendre béns de més qualitat a nivell
internacional, ja que poden absorbir millor els costos comercials fixos, mentre que els béns de
menor qualitat lluiten per mantenir la rendibilitat®.

Com s'il-lustra a la figura 2, aquestes forces interconnectades creen un cicle que es reforca a si
mateix: un augment en el nombre d'empreses condueix a una major competéencia, que després
impulsa millores en la productivitat ex-ante, assegurant que només sobreviuen les empreses
més eficients. Al mateix temps, I'efecte Alchian-Allen garanteix que les empreses de menor
qualitat siguin expulsades del mercat, deixant només productes de més qualitat, que tenen més
probabilitats d'exit als mercats d'exportacid. Aquestes empreses estan en la millor posicid per
expandir-se internacionalment, on el seu avantatge competitiu els permet prosperar. Aixo
s'alinea amb Dreyer et al. (2017), que troben que les millores d'eficiéncia en resposta a la
competéncia interna es tradueixen en un rendiment superior de les exportacions.

Figura 2: Relacid entre el nombre d'empreses, la competéncia, la productivitat i les
exportacions
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Font: Elaboracio propia a partir de dades de Melitz i Ottaviano (2008); Goodwin i Pierola Castro (2015);
Loualiche et al. (2021).

3 Supriana et al. (2022), proporcionen evidéncia empirica d'aquest mecanisme al mercat de canyella d'Indonésia,
mostrant que les empreses obligades a competir al seu mercat nacional van millorar la marca i la qualitat del
producte, millorant en ultima instancia el seu rendiment d'exportacid. Aixi, la competéencia interna no només
augmenta la productivitat general, siné que també canvia la composicié dels béns exportats cap a una major qualitat,
reforgant el mecanisme d'autoseleccid.



En el context de la indUstria cervesera, I'auge de les microcerveseries* representa un augment
significatiu de la competéncia nacional. Les microcerveseries, també conegudes com a
cerveseries artesanals, han proliferat a tot Europa, desafiant el domini de les grans cerveseries
establertes (Materna et al., 2022). Aquest augment de nous entrants intensifica la competéncia,
motivant les cerveseries tradicionals a adaptar-se. Com assenyalen Ellis i Bosworth (2015) i
Fastigi et al. (2018), les microcerveseries se centren en la diferenciacié del producte, oferint
cerveses Uniques i artesanals que responen a l'evolucié de les preferencies dels consumidors
per autenticitat i varietat. A la Republica Txeca, hi ha una preferéncia creixent per les cerveses
artesanals, amb un 81% dels consumidors disposats a provar cerveses regionals de petites
cerveseries i un 45% disposat a pagar una prima pels productes locals (lpsos, 2017). Segons
Spacil i Teichmannova (2016), els patrons de consum també varien entre generacions; la
generacid X (de 40 a 55 anys) consumeix cervesa amb més freqiieéncia, amb un 23% bevent
cervesa cada dia i un 22% una o dues vegades per setmana, mentre que la generacid Y (de 25 a
39 anys) mostra un consum diari més baix del 9%, tot i que el 31% consumeix cervesa una o
dues vegades per setmana. La generacié Z, més jove, presenta nivells de consum encara més
baixos, reflectint un canvi cap a la moderacio (lpsos, 2024).

A la industria de la cervesa, les grans cerveseries que s'enfronten a la competéncia de les
microcerveseries es dediquen tant a la millora de I'eficiencia com a la innovacié per mantenir la
rendibilitat i la competitivitat. Aixo inclou |'optimitzacid dels processos de produccié, la reduccio
dels costos operatius, la construccié de la gestié de la cadena de subministrament i el
desenvolupament de nous productes per satisfer les preferéncies canviants dels consumidors
(Colen i Swinnen, 2016; Wieczorek i Czupryna, 2021). En ser més eficients i innovadores,
aquestes cerveseries poden oferir productes més competitius als mercats estrangers, millorant
el seu rendiment exportador (Dreyer et al.,, 2017). No obstant aix0, la relacié entre la
competencia interna i el rendiment de les exportacions es refina. Tot i que I'augment de la
competencia pot impulsar guanys d'eficiencia i innovacié, la competéncia excessiva pot conduir
a un excés de capacitat i una rendibilitat reduida per a totes les empreses de la industria (Hollis,
2003). A més, la capacitat de les empreses per expandir-se internacionalment depén de la seva
capacitat d'absorbir els costos fixos associats a I'exportacié (Helpman et al., 2004). Les
intervencions politiques poden tenir un paper crucial en la facilitacié del creixement de les
exportacions reduint les barreres comercials i donant suport als esforgos d'internacionalitzacio
de les empreses (Malone i Lusk, 2016).

3. Dades

Les dades per a I'analisi empirica s'obtenen de diverses fonts. La seleccid de les dimensions de
pais i any esta determinada per la disponibilitat, la freqiiencia, la qualitat i la comparabilitat de
les series de dades. El conjunt de dades del panell cobreix el periode 2017-2022 per a 28 paisos
de la UE (inclos el Regne Unit) i els seus socis comercials, que van representar almenys el 70%
de les exportacions de cervesa del pais. D'aquesta manera, s'assegura la cobertura dels majors
volums d'exportacions de cada pais. La rad per triar aquests paisos és que les associacions

4 Cerveseries amb produccié anual de fins a 1.000 hectolitres.



nacionals de cervesers de la UE proporcionen una qualitat de dades suficient, pero no es disposa
de séries temporals extenses. Per tant, escollim un periode de temps més curt que s'associa
amb el notable augment de la popularitat de les cerveses especials, les cerveses artesanals i la
microcervesa a la UE (Lerro et al., 2020; Capitello i Maehle, 2020). El conjunt de dades cobreix
el periode de la pandemia de la COVID-19, durant el qual I'aspecte social del consum de cervesa
va experimentar una disminucid significativa. El tancament de pubs i restaurants a causa de les
restriccions relacionades amb la pandémia va causar grans interrupcions en el sector cerveser,
provocant impactes negatius substancials en les empreses productores de cervesa. Aquestes
interrupcions van afectar la demanda, la produccié i la cadena de subministrament en general
(Wittwer i Anderson, 2021).

La variable dependent és el volum de les exportacions totals de cervesa del pais exportador al
pais importador (tot _exp _eur), mesurat en milions d'euros. Aquesta variable captura la
magnitud dels fluxos comercials de cervesa entre paisos i s'ha utilitzat en aplicacions anteriors
de models de gravetat. Les variables explicatives utilitzades en |'analisi inclouen variables del
model de gravetat tradicional, variables especifiques de la indUstria i variables de control. Les
variables del model de gravetat tradicional inclouen el PIB per capita dels paisos exportadors i
importadors (GDP_exp, GDP_imp), capturant la mida economica i el potencial de mercat, que
son components fonamentals que influeixen en els fluxos comercials (Tinbergen, 1963), i la
distancia (dist), mesurada com la distancia aéria més curta entre les capitals dels paisos
exportadors i importadors. Tot i que la distancia, que representa els costos comercials a causa
del transport i altres factors, va ser un factor significatiu en els primers models de gravetat, el
seu impacte ha disminuit en els Ultims anys a causa dels avencgos en el transport, les tecnologies
de la comunicacié i la reduccié de les barreres comercials (Tinbergen, 1963; Frankel i Rose,
2002). A més, s'inclou la poblacié d'ambdds paisos (pop_exp, pop_imp) com a indicador del
potencial de mercat. Les variables especifiques de la industria inclouen la produccié de cervesa
per capita (prod_exp, prod_imp) i el consum de cervesa per capita (contras exp, cons imp) tant
per als paisos exportadors com per als importadors. Aquestes variables capturen les condicions
d'oferta i demanda a la industria cervesera i s'han utilitzat en estudis previs que analitzen els
patrons de comer¢ i consum de cervesa (Ellis i Bosworth, 2015; Fastigi et al., 2018; Faganel i
Riznar, 2023). El preu nominal mitja de la cervesa per unitat al pais exportador (preu) reflecteix
la competitivitat de costos i és un determinant important del rendiment de les exportacions
(Dreyer et al., 2017; Limberger i Martins, 2018). La variable clau d'interées és la proporcié de
microcerveseries al total de cerveseries al pais exportador (microbrew_brew;;). Aquesta
variable serveix com a indicador a nivell macro de la intensitat de la competencia interna dins
de la industria cervesera. Tal com destaquen Materna et al. (2022), I'expansié de les
microcerveseries indica canvis en la dinamica del mercat i pressions competitives, que
influeixen en les estrategies de les empreses tradicionals. Les variables de control inclouen
variables ficticies que capturen factors normatius i geografics: restriccions publicitaries
(after10), fronteres compartides (contig), moneda comuna (curr), si el pais importador és una
illa (island) i el periode de pandemia de la COVID-19 (covid). Aquestes variables tenen en compte
els factors que poden influir en els fluxos comercials i s'han considerat en investigacions
anteriors (Anderson et al., 2009; Baldwin i Tomiura, 2020).



4. Metodologia econometrica

Per investigar I'impacte de la competéncia interna en els volums d'exportacié de cervesa dins
de la Unid Europea, aquest estudi utilitza el model de gravetat del comerc¢ internacional. El
model de gravetat és un marc analitic ben establert que explica els fluxos comercials bilaterals
basant-se en la mida economica dels socis comercials i la distancia entre ells. Introduit
originalment per Tinbergen (1963), el model fa una analogia amb la llei de la gravitacio universal
de Newton, que descriu la forga gravitatoria entre dos objectes com a directament proporcional
a les seves masses i inversament proporcional al quadrat de la distancia que els separa. En el
context del comerg internacional, el model de gravetat postula que el volum de comer¢ entre
dos paisos és directament proporcional a la seva massa economica, tipicament mesurada pel
producte interior brut, i inversament proporcional a la resisténcia comercial entre ells, sovint
representada per la distancia geografica:

Y,-“yf
Xij=G|—v (1)

9]

on X;; representa el flux comercial del pais i al pais j; Y; i ¥; son les mides economiques (PIB)
dels paisos i i j, respectivament; D;; denota la distancia entre els dos paisos; G és una constant
de proporcionalitat; @, § iy son parametres a estimar. En agafar el logaritme natural d'ambdds
costats, I'equacié esdevé lineal i adequada per a I'analisi economeétrica:

InX;; =InG + alnY; + B InY; —yInD;; + &; (2)
on ¢;; és el terme d'error que captura factors no observats que afecten els fluxos comercials.

El model de Gravetat ha estat ampliament validat i és conegut per la seva robustesa empirica
per explicar els patrons del comerg internacional (Anderson, 1979; Bergstrand, 1985; Anderson
i Van Wincoop, 2003). Proporciona una solida base teorica derivada de models de competéncia
monopolista i costos comercials, integrant conceptes com la diferenciacié de productes i les
economies d'escala (Krugman et al., 1980). El nostre model incorpora variables estandard de
gravetat —com ara la mida econodmica dels socis comercials i la distancia entre ells—, aixi com
factors especifics del sector i variables relacionades amb les politiques. Mitjangant la integracio
d'una mesura de competéncia nacional basada en conceptes teorics, aquest estudi amplia la
literatura existent.

Tenint en compte I'estructura del model de Gravetat, el model proposat per a I'analisi empirica
és el segiient:

ln(tot_exp _eurijt) =By + B, In(GDP;;) + B ln(GDPjt) + S5 ln(distl-j)

(3)
+ y, ln(Xl-t) + 6’ ln(M]t) + 7] ln(ll-t) + l’Cij + Eijt

on: X;; representa un vector de variables macroecondmiques per al pais exportador:
Xit = Y1p0pi¢ + Y2prod; + yzcons;,

M;; inclou variables macroeconomiques per al pais importador:



M;; = 81popj; + 8,prod;; + 8scons;,
I;; denota variables especifiques de la industria com:
I;; = O,price; + O,tax_revenue;; + Oz3microbrew_brew;;
C;j consta de variables simulades de control com ara:
Cij = Mafterl0; + Aycontig;; + Azcurrj + Ayisland; + Ascovid

En el model s'inclouen dues variables clau que representen la competitivitat: la relacié de
microcerveseries respecte al total de cerveseries (microbrew_brew;;) al pais exportador i el
preu nominal mitja de la cervesa al pais exportador (price;;). En aquest estudi s'utilitza la
proporcié de microcerveseries al total de cerveseries del pais exportador com a indicador de la
intensitat de la competéncia interna dins de la industria cervesera. Aquesta meétrica captura
I'impacte de la proliferacié de les microcerveseries en la dinamica del mercat, reflectint els
canvis en l'estructura de la industria i les pressions competitives a les quals s'enfronten les
empreses tradicionals. Basant-se en el marc teoric, s'espera que una proporcié més alta de
microcerveseries respecte al total de cerveseries tingui un impacte positiu en els volums
d'exportacié. El preu nominal mitja de la cervesa al pais exportador s'inclou per avaluar la
competitivitat de preus dels exportadors. Els preus més alts de la cervesa nacional poden fer
gue les exportacions siguin menys competitives als mercats internacionals a causa de I'augment
dels costos de produccié i la reduccio de I'atractiu dels preus per als consumidors estrangers
(Dreyer et al., 2017). Els estudis empirics han demostrat que els nivells de preus influeixen
significativament en el rendiment de les exportacions, i que els preus més alts sovint condueixen
a una disminucié dels volums d'exportacio (Andersson et al., 2008). Per tant, esperem que price;
afecti negativament els volums d'exportacid de cervesa.

Per estimar el model de gravetat especificada, utilitzem la pseudo-maxima versemblanca de
Poisson (PPML) estimador. El métode PPML és especialment adequat per a models de gravetat
a causa de la seva capacitat per manejar I'heterocedasticitat i els fluxos comercials zero,
problemes comuns en les dades comercials (Silva i Tenreyro, 2006). A més, PPML assigna pesos
adequats a les observacions, evitant que els grans fluxos comercials influeixin
desproporcionadament en els resultats, la qual cosa millora la robustesa de les estimacions.
Tenint en compte aquests avantatges, el PPML s'ha convertit en un metode estandard en
aplicacions recents de models de gravetat (Larch et al., 2019; Shahriar et al., 2019).

Per avaluar sistematicament I'impacte de la competéncia interna en els volums d'exportacié de
cervesa, adoptem un enfocament d'estimacié gradual. Comencem amb un model de referencia
gue inclou les variables fonamentals de gravetat, el PIB dels paisos exportadors i importadors,
la distancia entre ells i la mesura de competéncia interna (microbrew_brew;;). Aquesta
especificacid inicial permet avaluar I'efecte directe de la competéncia interna en el rendiment
de les exportacions. A continuacid, introduim progressivament variables addicionals en el
model. Aquest enfocament gradual permet examinar la robustesa de I'impacte de la variable de
competéncia domestica a mesura que s'inclouen covariables addicionals. També ajuda a
entendre com diferents conjunts de variables contribueixen al poder explicatiu del model i



afecten els coeficients estimats. En les estimacions indicades, incloem els efectes fixos en el
temps (any) per controlar els xocs globals i les tendéncies que afecten tots els paisos per igual
en un any determinat (Glick i Rose, 2016). La incorporacio d'efectes fixos de temps em permet
estimar els efectes de variables especifiques de cada pais, com ara mesures de competitivitat o
intensitat de competéncia interna, que sén centrals per a la meva pregunta de recerca i que
s'absorbirien utilitzant efectes fixos de pais o de temps pais (Baldwin i Taglioni, 2006; Yotov et
al., 2016).

5. Resultats i discussio

Aqguesta seccidé presenta els resultats empirics de les estimacions del model de gravetat que
avaluen l'impacte de la competéncia interna en els volums d'exportacié de cervesa dins de la
Unid Europea. Els resultats es detallen en dues taules. La taula 1 resumeix els resultats de la
regressid incorporant variables especifiques del pais i de la industria, mentre que la taula 2
amplia I'analisi incloent variables de control addicionals. La variable clau d'interes és la relacid
entre les microcerveseries i el total de cerveseries del pais exportador (microbrew_brew;;),
gue serveix com a indicador de la intensitat de la competéncia interna. Segons les expectatives
teoriques, la intensificacio de la competéencia interna millora la dinamica del mercat augmentant
la duresa de la competéncia, donant lloc a guanys d'eficiéncia i major productivitat entre les
empreses (Melitz i Ottaviano, 2008; Bosma et al., 2011).

En el model de referéncia (model 1, taula 1), que inclou les variables de gravetat fonamentals i
la mesura de competéncia domeéstica, el coeficient per és positiu i altament significatiu (0,969,
p < 0,01). Aquesta troballa dona suport a la hipotesi que I'augment de la competéncia interna
influeix positivament en els volums d'exportacid de cervesa. L'efecte positiu segueix sent
consistent i significatiu en tots els models posteriors, fins i tot quan s'introdueixen variables
addicionals. Aquesta robustesa posa de manifest el paper central de la competéncia interna en
la millora del rendiment de les exportacions de la industria cervesera.



Taula 1: Produccié estimada (variables especifiques del pais i de la industria)

Variable dependent: log(tot_exp _eur)

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)
log(microbrew_ brew) 0,969 0,962 0,578 0,791+ 0,650 0,751+ 0,646%*
(0,178) (0,178) (0,145) (0,129) (0,131) (0,154) (0,144)
log(GDP_ exp) 1,539 1,539 1,036%** 0,937+ 0,873 1,213% 0,869**
(0,101) (0,101) (0,087) (0,077) (0,078) (0,141) (0,093)
log(GDP__ imp) -0,072 -0,079 -0,053 -0,014 -0,013 -0,035 0,023
(0,073) (0,074) (0,060) (0,057) (0,057) (0,063) (0,057)
log(dist) -0,062 -0,060 —0,359*** -0,289*** —-0,303*** -0,298+*** —0,294***
(0,041) (0,041) (0,047) (0,043) (0,044) (0,048) (0,044)
log(pop_ exp) 0,490 0,514+ 0,488+ 0,433+ 0,504
(0,028) (0,025) (0,025) (0,033) (0,028)
log(pop_ imp) 0,201 0,191*** 0,202*** 0,188*** 0,210
(0,031) (0,029) (0,029) (0,032) (0,029)
|og(prod_ exp) 0,926*** 1’249*** 1,168*** 1,269***
(0,062) (0,095) (0,103) (0,096)
log(prod_imp) -0,036 -0,086 -0,145 -0,070
(0,064) (0,099) (0,112) (0,101)
log(cons_ exp) -0,677** -0,843*** -0,725***
(0,143) (0,156) (0,146)
log(cons_ imp) 0,168 0,267 0,124
(0,151) (0,170) (0,155)
log(price) -0,578***
(0,161)
log(tax_ revenue) 0,023
(0,058)
Constant -11,861*** -11,823*** —6,923*** -6,431*** -3,466** -5,881*** -3,629*
(0,970) (0,975) (0,842) (0,766) (1,358) (1,763) (1,473)
Observacions 710 710710 680 676 560 642
R? ajustat 0,298 0,295 0,539 0,659 0,670 0,668 0,690
Efectes fixes temporals N Y N N N N N
Nota: *p<0,1; **p<0,05; ***p<0,01
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Quan s'afegeixen les variables macroeconomiques (model 3, taula 1), el PIB i la poblacié del pais
exportador mostren efectes positius i significatius sobre les exportacions de cervesa, la qual cosa
suggereix que les economies més grans i amb més capacitat de produccio tendeixen a exportar més. De
la mateixa manera, la poblacié del pais importador influeix positivament en la demanda d'importacions,
mentre que el seu PIB continua sent insignificant, la qual cosa implica que factors diferents de la mida
economica impulsen les importacions de cervesa en el context de la UE. Aix0 pot reflectir patrons de
consum madurs o preferéncies culturals no directament correlacionades amb els nivells d'ingressos. Els
preus més alts de la cervesa nacional afecten negativament els volums d'exportacié, destacant la
importancia de la competitivitat de costos per mantenir la quota de mercat a l'estranger. Aquesta troballa
esta en linia amb Dreyer et al. (2017) i Wieczorek i Czupryna (2021).

Les variables de control (model 3, taula 2) mostren que les restriccions publicitaries estan relacionades
positivament amb els volums d'exportacio, cosa que suggereix que les empreses compensen la limitada
comercialitzacié interna centrant-se en els mercats estrangers, com van indicar anteriorment Vives (2008)
i Lu et al. (2011). Les fronteres compartides (contigliitat) augmenten significativament el comerg reduint
els costos de transport i fomentant llagos economics més estrets (Mayer i Zignago, 2011). Segons les
nostres dades, els paisos insulars tendeixen a importar més cervesa, potencialment a causa de la limitada
capacitat de produccié nacional o la dependéncia de les importacions per satisfer la demanda (Armstrong
i Read, 2006). Per contra, compartir una moneda comuna i la pandémia de COVID-19 no té (segons el
nostre conjunt de dades) cap efecte significatiu en les exportacions de cervesa.

La inclusié d'efectes fixos en el temps dona suport a la robustesa de les troballes tenint en compte els
xocs i les tendéncies globals. El fet que els coeficients clau continuin sent significatius i consistents quan
s'inclouen els efectes fixos en el temps indica que les relacions observades no estan impulsades per
factors temporals, sind que sén inherents a la dinamica de la indUstria cervesera i als patrons comercials
dins de la UE. En general, els valors ajustats de R quadrat augmenten progressivament amb la inclusié de
variables addicionals, indicant un millor ajust del model i poder explicatiu. Els resultats demostren que la
competéncia interna, juntament amb les variables macroeconomiques i especifiques de la industria,
influeix col-lectivament en els volums d'exportacié de cervesa, amb la competéncia interna jugant un
paper central. Aquesta troballa s'alinea amb el treball de Bosma et al. (2011), que va trobar que I'entrada
d'empreses millora el creixement de la productivitat regional intensificant la competéncia i provocant
millores d'eficiéncia entre els operadors tradicionals. De la mateixa manera, Loualiche et al. (2021) van
mostrar que l'augment de la competencia amb |'entrada de noves empreses desplaca les rendes de
monopoli dels operadors tradicionals, donant lloc a guanys d'eficiéncia. En el context de la industria
cervesera, la proliferacid6 de microcerveseries intensifica la competéncia del mercat, animant les
cerveseries tradicionals a augmentar l'eficiencia i explorar mercats internacionals, d'acord amb les
nostres troballes (Ellis i Bosworth, 2015; Fastigi et al., 2018).
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Taula 2: Resultat de I'estimacio (incloses les variables de control fictici)

Variable dependent: log(tot_exp_eur)

(1) (2) (3) (4)

log(microbrew brew)  0.655** 0.769%+* 0.768** 0.793**
(0.153) (0.161) (0.161) (0.162)
log(GDP exp) 1.247+ 1.236%** 1.227+*= 1.277*=
(0.139) (0.139) (0.139) (0.144)
log(GDP imp) -0.023 -0.051 -0.049 -0.059
(0.063) (0.066) (0.066) (0.067)
log(dist) -0.264% -0.171% -0.170% -0.166%
(0.048) (0.056) (0.056) (0.056)
log(pop exp) 0.460** 0.454 0.456*** 0.450%**
(0.033) (0.033) (0.033) (0.034)
log(pop imp) 0.184++* 0.175% 0.177+* 0.177+*
(0.032) (0.032) (0.032) (0.032)
log(prod exp) 1.250%*+ 1.235%*+ 1.240%*+ 1.217%
(0.103) (0.103) (0.103) (0.106)
log(prod imp) -0.144 -0.155 -0.158 -0.169
(0.110) (0.117) (0.117) (0.117)
log(cons exp) -0.852+** -0.774+ -0.770* -0.739*
(0.154) (0.159) (0.159) (0.160)
log(cons imp) 0.237 0.271 0.290 0.309+
(0.168) (0.182) (0.182) (0.183)
log(price) —0.595*** -0.600*** —0.593**= —0.652***
(0.159) (0.158) (0.158) (0.165)
after10 0.352%*+ 0.361% 0.360*+* 0.360**
(0.083) (0.083) (0.083) (0.083)
contig 0.252%+* 0.254x+* 0.250%
(0.088) (0.088) (0.088)
curr 0.113 0.123 0.131
(0.092) (0.092) (0.093)
island 0.242+ 0.239* 0.249+
(0.128) (0.128) (0.128)

covid 0.098

12



Taula 2: Resultat de I'estimacié (continuacid)

Variable dependent: log(tot_exp_eur)

(1) (2) (3) (4)

(0,070)
Constant -6,592*** -7,377 -7,485** -8,108**
(1,744) (1,803) (1,803) (1,857)
Observacions 560 560 560 560
R? ajustat 0,678 0,683 0,684 0,684
Efectes fixes N N N Y

temporals

Nota: *p<0,1; **p<0,05; ***p<0,01

6. Observacions finals

Aguest estudi va investigar I'impacte de la competéencia interna en els volums d'exportacioé de cervesa
dins de la Unié Europea durant el periode 2017-2022. Utilitzant un model de comer¢ de gravetat
augmentada i I'estimador de pseudo-maxima versemblanca de Poisson, I'analisi proporciona proves
solides que la intensificacié de la competéncia interna millora el rendiment de les exportacions en la
industria cervesera. La conclusié clau és que la proporcié de microcerveseries respecte al total de
cerveseries al pais exportador, un indicador de la intensitat de la competéncia interna, mostra
constantment un efecte positiu i significatiu en els volums d'exportacié de cervesa en tots els models. Les
nostres troballes donen suport a les idees de Melitz (2003) i Melitz i Ottaviano (2008), que argumenten
gue una competéncia més dura obliga les empreses a reduir les ineficiencies i canalitzar els recursos en
operacions més productives. A la industria de la cervesa, el clar vincle positiu entre la ratio de
microcerveseries i els volums d'exportacidé suggereix que, a mesura que s'intensifica la competéencia
interna, els cervesers tradicionals poden mirar més enlla dels seus mercats locals per créixer. Com a
complement, Loualiche et al. (2021) mostren que un entorn domestic més competitiu no només impulsa
guanys d'eficiéncia, sind que també desencadena una reassignacié del mercat, on només els actors més
forts s'expandeixen internacionalment. Tot i que el nostre estudi no recull directament els canvis interns
dins d'aquestes empreses, I'augment del rendiment exportador que observem encaixa bé amb aquest
panorama teoric. En resum, a mesura que els mercats locals s'omplen de microcerveseries, els cervesers
tradicionals semblen cada vegada més motivats per explorar oportunitats d'exportacié per contrarestar
['augment dels costos de produccié i la intensa competéencia a casa.

L'analisi també subratlla el paper critic de la competitivitat de costos. Els preus més alts de la cervesa
nacional afecten negativament els volums d'exportacid, emfatitzant la importancia que les cerveseries
gestionin els costos de produccid per seguir sent competitives internacionalment.

Factors macroeconomics com el PIB i la poblacié del pais exportador influeixen positivament en les
exportacions de cervesa, cosa que indica que les economies més grans i amb més capacitat de produccié
tendeixen a exportar més. En canvi, el PIB del pais importador és insignificant, cosa que suggereix que les
importacions de cervesa dins de la UE estan impulsades per factors diferents de la mida econdmica, com
les preferéncies culturals i els patrons de consum.
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A més, les restriccions publicitaries al pais exportador s'associen amb volums d'exportacié més elevats,
la qual cosa implica que les empreses poden centrar-se més en els mercats estrangers quan el marqueting
nacional és limitat. Les fronteres compartides enforteixen el comerg reduint costos i fomentant llacos
econdmics més estrets, mentre que compartir una moneda comuna i la pandéemia de COVID-19 no van
afectar significativament el comerg de cervesa dins de la UE durant el periode d'estudi.

Aquestes troballes tenen implicacions importants per a les parts interessades de la industria i els
responsables politics. Donar suport a |I'establiment i el creixement de les microcerveseries pot intensificar
la competéncia interna, la qual cosa, segons els marcs teorics i I'evidéncia empirica, condueix a una major
eficiencia i productivitat entre les empreses, millorant aixi el rendiment de les exportacions. Els
responsables politics haurien de considerar mesures que facilitin I'entrada al mercat, redueixin les
barreres reguladores i promoguin un entorn nacional competitiu que fomenti la innovacid i la millora de
I'eficiencia. Per a les cerveseries, invertir en millores d'eficiéncia i gestio de costos és crucial per mantenir
la competitivitat internacional enmig de la intensificacié de la competéncia nacional. Adoptar la innovacid
i destacar a través de productes Unics pot ajudar les empreses a aprofitar al maxim la competeéncia
nacional per prosperar als mercats globals. La necessitat d'adaptar-se a les dinamiques canviants del
mercat i a les preferéncies dels consumidors es fa més urgent a mesura que s'intensifica la competéencia.

Els esforcos de promocié d'exportacions també es poden intensificar, especialment quan el marqueting
nacional esta restringit, per ajudar les empreses a expandir-se a |'estranger. Donar suport a la cooperacid
regional i reduir les barreres logistiques pot impulsar encara més les exportacions aprofitant els
avantatges geografics. Tot i que aquest estudi proporciona troballes utils, també té limitacions que
suggereixen una possible recerca futura.

Ampliar el conjunt de dades per incloure un periode de temps més llarg podria proporcionar una millor
generalitzacid de les troballes i capturar tendéncies a llarg termini. Una analisi a nivell micro utilitzant
dades a nivell d'empresa podria proporcionar una visi6 més profunda dels mecanismes pels quals la
competencia interna afecta el rendiment de les exportacions, com ara a través de mesures de
productivitat, activitats d'innovacid i estratégies especifiques de I'empresa. Investigar les preferéncies
dels consumidors als paisos importadors podria aprofundir en la comprensié dels factors que impulsen
les importacions de cervesa més enlla dels indicadors economics.

Tot i que la pandémia de COVID-19 no va mostrar un efecte significatiu en aquest estudi, els seus impactes
a llarg termini en els patrons comercials poden sorgir durant temps, que requereix més investigacio a
mesura que hi hagi més dades disponibles.
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