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Balearia busca
casa prbpia

La naviliera

creix a Barcelona
un 14% i negocia la
construccié d’'una
nova terminal

amb el port

Aintzane Gastesi
La naviliera Balearia, propietat
d’Adolfo Utor i el grup Matutes,
busca casa propiaa Barcelonades-
prés de registrar un creixement
d’un 14% tant en nombre de pas-
satgers com en carrega el 2016. Se-
gons va informar la companyia,
que ara atraca els vaixells als molls
de Drassanes i el Port Nord, esta
negociant amb el port de Barcelo-
na la construccié d’'una terminal
propia.

Balearia opera tres rutes diaries
entre Barcelona i Mallorca, Me-

17%, fins a 78,8 milions, uns resul-
tats “lleugerament superiors” als
del 2009, els millors que ha regis-
tratlanaviliera.

Segons va informar el grup,
320 milions dels 450 del pla d’in-
versions 2017-2021 es destinaran a
renovar la flota. D’'una banda, la
companyia adquirira tres nous
vaixells intel-ligents (smartships)
propulsats per gas natural: actual-
ment un esta construccié aladras-
sana LaNaval, i dos, a la italiana
Cantieri Navale Visenti. D’altra
banda, el grup preveu la compra
daltres vaixells i la modernitzacio
de la flota per remotoritzacions,
és a dir, reconversid en motors
de gas.

La resta de la inversio, després
de dedicar 320 milions a vaixells,
es dirigira a les noves terminals
que construira a Barcelona, on el
projecte esta bastant avancat, i a
Palma, aixi com a Valéncia, on la
ubicacié de l'estacié maritima és
provisional des de fa deu anys.

norca i Eivissa que incrementa
amb una freqiiéncia extra els me-
sos d’estiu. El 2016 la naviliera va
transportar 360.000 passatgers i
1,8 milions de metres lineals de
carrega des de Barcelona, cosa
que suposa un increment d’un
14% respecte de l'any anterior,
tant pel que fa a passatge com a
carrega. La naviliera va comencar
aoperar a Barcelona el 2003.
Aquesta setmana Balearia va
anunciar un pla d’inversions de
450 milions d’euros els proxims
cinc anys, la majoria destinats a
nous vaixells i modernitzacié de la
flota, després d’obtenir unbenefici
de 39 milions d’euros el 2016, un
38% mésqueenl’exercicianterior.
En lexercici del 2016 (de I'1 de
novembre al 31 d’octubre), lacom-
panyia va facturar 329,5 milions
d’euros, un 13% més que el 2015, i
el resultat d’explotaci6 va pujar un
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L’any passat Balearia va trans-
portar un 10% més de passatgers,
de vehicles i de carrega rodada,
fins als 3,5 milions de passatgers,
750.000 vehicles i més de cinc
milions de metres lineals de mer-
caderies de les rutes nacionals
(illes Balears, Ceuta i Melilla), i va
augmentar un 15% el transit inter-
nacional (en les seves rutes Estats
Units-Bahames, al Marroc i a Al-
geria).

Balearia, que té 1.500 treballa-
dors, preveu que el transit interna-
cional passi de representar el 2%
de la facturacio al 50% en un ter-
mini de cinc a deu anys, amb els
projectes al Carib i les linies del
nord de I'Africa. Els projectes
d’operacions de 'empresa a Cuba,
segons reconeix la firma, estan pa-
ralitzats davant la imprevisibilitat
del president dels Estats Units,
Donald Trump. @
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dels problemes que ens envolten, inde-
pendentment del seu origen economic,
politic o social. Ja queden oblidats aquells
anys no tan llunyans en qué parlar d’em-
prenedoria representava gairebé un sacri-
legi per al'statu quo. Aixi mateix, ja sigui
com una tendéncia passatgera amb més o
menys empremta, es podria dir que ara
I'emprenedoria esta de moda.

En aquest sentit, 'emprenedoria ha
passat a formar part del relat habitual dels
partits politics, que 'han inclos en els seus
programes electorals; de les administra-
cions publiques, que han proposat una
gran varietat d’accions adrecades al fo-
ment de l'activitat emprenedora, i, en
general, dels mitjans de comunicacio,
que amplifiquen laseva repercussio en
lasocietat. Pero en quin lloc s’'ubicael
sistema educatiu en aquest nou escenari?

L’emprenedoria, entesa com laiden-
tificacid, avaluacid ilaimplementacio
d’una oportunitat de negoci o, en termes
més generals, referida al llancament d’'un
projecte o una activitat amb certes dosis
derisc que comportaun determinat es-
for¢ atenent a una finalitat concreta,
sembla que ha passat desapercebuda i
deambulant en bona part dels processos
formatius.

Mentre que empreses de 'anomenada
economia col-laborativa, a partir basica-
ment del component tecnologic (plata-
formes virtuals, mercats en linia, aplica-
cions...), van complementant, i finsitoten
alguns casos substituint, models de negoci
presumptament obsolets, el sistema edu-
catiu segueix imperterrit als diferents
senyals de fum que li arriben per tot arreu.

En s6n un bon exemple Uber (que pro-
porciona una xarxa de transport connec-
tant passatgers amb conductors de vehi-
cles)iAirbnb (que posa en contacte propi-
etaris d’habitatges amb usuaris interessats
allogar-los), companyies que estan revo-
lucionant no tan sols el mén empresarial,
sind també les relacions socials. De fet,
I'appsalitzacio de lavida quotidiana acom-

ALEX GARCIA

panyada per laseva insaciable legi6 de
dispositius (mobils, microportatils,
tauletes, rellotges...) iles temptadores
xarxes socials virtuals (Facebook, Goo-
gle+, Twitter, Linkedin...) van envaint
progressivament les nostres coordenades
espai-temps, sense tenir gairebé alé per
reaccionar, mentre que el sistema educa-
tiu sembla immune a aquesta voragine
tecnologica de canvis irreversibles i tints
rupturistes.

Certament, els continguts de creativitat
com apilar fonamental de qualsevol pro-
cés emprenedor han brillat per laseva
abséncia en lanostra educacio. Al seu torn,
parlar sobre emprenedoriaales aules i
promoure accions emprenedores hare-
sultat més aviat atipic i excepcional. Segu-
rament el professorat tampoc ha tingut el
suportiels incentius suficients per sub-
mergir-se en'univers emprenedor.

Totique obviament el sistema educatiu
ha canviat forca en les darreres décades,
en general els models d’ensenyament
segueixen patint de mals similars. Si ens
referim a ’ambit universitari, fent una
rapida fotografia panoramica observarem
que examen segueix instal-lat com a
metode d’avaluacio per excel-léncia, la
classe magistral encara s'imposa com a
sistema principal de transmissié de con-
tinguts, lamemoriailarepeticid son els
mecanismes preponderants d’aprenentat-
geielserrors,enlloc de rescatar-los com a
part crucial d’aquest procés d’aprenentat-
ge, solen penalitzar més o menys, com
temps enrere. Aixi doncs, sense desmeréi-
xer algunes iniciatives peregrines que
s’estan duent a terme, sembla com si es
continuessin utilitzant estratégies ja ob-
soletes per tal d’enfrontar-se als nous
reptes dels processos formatius, de ma-
neraque laurgencia s'imposaal que és
realmentimportant.

Estracti o no d’'unabombolla emprene-
dora —el temps ho dira-, en un entorn on
els processos convencionals de socialitza-
ci6 es difuminen amb internetiaparent-
ment el moén es pot tenir en un clic, caldria
impregnar el sistema educatiu d’actituds
emprenedores, sobretot pel seu paper tan
rellevant com a motor de desenvolupa-
menteconomicisocial. |




