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Cecilia Tham, fundadora de Makers of Barcelona y de FabCafé
el ‘Dia de 'Emprenedoria del Sud de Catalunya’ con una charla sobre el movimiento ‘maker’

Barcelona, clausurd ayer en Tarragona

Una Mona de Pasqua infinita

ahistoriade Cecilia Tham
|_ es la metafora. Nacidaen

Hong Kong, paso suninez
en Macao. Cuando era adoles-
cente, se fue a vivir con sus pa-
dres a los EEUU,. Alli curso sus
estudios universitarios e inicio
su carrera profesional. Vinoa Eu-
ropa«por amor» hacetrece anos,
siguiendo al que mas tarde seria
el padre de suhija. Concretamen-
te, a Barcelona. Alli fundé la co-
munidad MOB (Makers of Bar-
celona) y, mas tarde, el primer
Fab Café de Europa.

Poliglotayconamigos por me-
dio mundo, Cecilia Tham es un
ejemplo de ciudadanaglobal. Con-
cepto devaluado por tanto auto-
proclamado ‘ciudadanodel mun-
do’ (monolingiie en muchos casos,
conun pardevisadosde turistaen
el pasaporte con suerte), Tham
puede atribuirse ese calificativo
sin miedo al ridiculo. Perono le
hace falta hacerlo.

Cecilia Tham estuvo ayer en
laclausuradelasegundaedicion
del‘Diadel’emprenedoria del Sud
de Catalunya’,en el PalauFiralide
Congressos de Tarragona. Alli
contoque en su Fab Café de Bar-
celona, equipado con impreso-
ras3Dycortadoralaser,acabade
hacer una muy catalana ‘Mona
de Pasqua’.

Hacolgadolaimagen en Twi-
tter. Y ha invitado a otros a se-
guir su ejemplo. Pero noahacer
lo mismo. Aqui, cada cual debe

Cecilia Tham, ayer durante su conferencia en el Palau Firal i de Congressos de Tarragona. ro7o: LLUIS MILIAN

hacer supropia‘Mona’. Mejorar
lo que le precede, aportar algo
propio. Porque sialgo caracteri-
za al movimiento maker que en-
carna Tham es el rechazo de la
produccion en serie yladefensa
delapersonalizacion. Customi-
zacion, le llaman. Y el valor de
hacerlo uno mismo. Do It Your-
self (hazlo ti mismo). «Una co-
safabricadaportimismo -expli-
ca— tiene cinco veces mas valor

que otra comprada en una tien-
da».

Compartidaencomunidad, la
Monade Pasquade Cecilia Tham
yanoeslocal. Hasurgido en Bar-
celona, peroahoraestaenel mun-
do. Saltara hasta el FabCafé de
Tokio, pasaraporelde Sitges,ira
a Taipeiyvolveraa Barcelona qui-
zasconvertidaenalgocompleta-
mente distinto. Pero lo que cir-
culara seraun proceso. Niun di-

senoniun producto. Enel proceso
esta el valor. ‘Think global, make
local’ (piensa global, fabrica lo-
cal). En el movimiento maker ya
no haydivisiones entre el disefio,
laproduccionyel consumo. «Hoy,
lamisma personapuede ser dise-
nador, fabricante y consumidor
alavez», explica Than.
«Llegamosalarevolucion Do
It Yourself (DIY), empoderados
con herramientasy tecnologiay

conectados al mundo». Piensa
global, fabrica local. Reconecta-
dosal procesode fabricacion,que
olvidamos durante varias gene-
raciones con las sucesivas olea-
dasderevolucionesindustriales.
Peroahora, quienesintegran es-
te movimiento maker global quie-
ren conocer. Y lo quieren lograr
mientras hacen. Es el Learn by
Doing (aprender haciendo), que
nos ha de llevar a una sociedad
mas creativa, colaborativayproac-
tiva.

‘Sipuedes pensarlo,
puedes construirlo’;
se trata de ‘hacer que
las cosas ocurran’

Y llega la definicion de lo que
se supone que es ser hoy un ma-
ker: «Alguien conlacapacidadde
ser autosuficiente, apasionado,
capaz y muy motivado. Alguien
que puede hacer quelas cosas ocu-
rran».

Quizas demasiado para una
sociedad como lanuestra,donde
la cultura del ‘no es posible’ ha
echadoraices profundas. Frente
aeso,unafrase simple: «Si puedes
pensarlo, puedes construirlo».Y
luego, mejorarlo. Cambiarlo. Ex-
perimentar conello. Enel proce-
so estael valor.




