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El dijous 9 de desembre de 2010 va tenir lloc a Reus, en el marc de la
Catedra Universitat-Empresa per al Foment de la Innovaci6 Empresarial,
una Jornada sobre la industria de 'automobil: els reptes de futur, amb la
participacié directa de dos ponents vinculats en aquest sector, el senyor
Jordi Mestre enginyer en cap responsable de Desenvolupament Sostenible
de Lear Corporation 1 el senyor Ignasi Ferrer director d'innovacié dIDIADA.
Durant la segona part de I'acte es va procedir a la presentacié del llibre: El
sistema territorial d’innovacié de la demarcaci6é de Tarragona a carrec de la
seva coordinadora la professora Mercedes Teruel.

Qué és Lear Corporation?

-Lear és una empresa dedicada al negoci de la fabricacid 1 distribucié
de sistemes d’interiors per a automobils.

-Es el principal proveidor a nivell mundial d’aquest sector.

-Té una forta presencia pel que fa a seients 1 en sistemes de gestid
d’energia electrica a tot el mon.

- Son liders en servei de la qualitat del producte al client 1 en la
Innovacio.

-Representen un equip de 75.000 treballadors que operen en 205
plantes distribuides en 36 paisos.

-Les seves vendes anuals ascendeixen a 7.8 bilions de dolars a 'any
2009.

Qué és IDIADA?

-Es una empresa referent en Ienginyeria d’automocié a tot el mon.

-Creada inicialment com un institut de recerca per la Universitat de
Catalunya.

-Actualment pertany a Applus Corportation (80%) i a la Generalitat
de Catalunya (20%).

-Déna feina a 800 persones en 14 paisos diferents.

-L’objectiu principal és la contribucié a la millora tecnologica de
Pautomobil en els ambits social, industrial 1 académic.

-Realitza serveis d'assaig, de recerca, de desenvolupament de
producte, de control de qualitat 1 de certificaci6 en el sector de I'automobil.



-Col labora amb altres organitzacions publiques 1 privades en
programes de recerca i1 de formacié 1 reciclatge de tecnics especialistes en el
camp de l'automobil.

-Realitza informes 1 recomanacions per tal de millorar la seguretat dels
vehicles automobils 1 de la disminuci6 de la contaminaci6 ambiental
provocada pel seu us.

Els reptes de futur en el sector de ’automobil.

Actualment la induistria de l'automobil s’enfronta a un gran nombre de
reptes, que estan fent canviar la forma com els proveidors del sector han
d’encarar el mercat del dia de dema. Per tant, per fer front aquesta evolucid
necessitem la innovacié com a factor clau de supervivencia en el mercat
automobilistic.

Els dos ponents coincideixen que els reptes de futur en els seus sectors son
per una banda el repte relacionat amb el medi ambient i la reduccié dels
costos externs vinculats a 1'is de l'automobil 1 per altra banda la
investigacié en avencgos en seguretat i en la potencialitzacié dels vehicles
intel ligents equipats amb sistemes d’ajut durant la conduccié.

La industria de 'automobil des de sempre ha estat molt criticada per la seva
aportacié directe en les emissions globals de gas d’efecte hivernacle, de
manera que des de fa diversos anys la industria es centra en les millores
d’eficiéncia energetica i de nous tipus de motors.

Aixi doncs ens trobem davant d'un sector de canvi constant, on els membres
d’aquest estan apostant fortament per les motoritzacions alternatives entre
les quals figuren les motoritzacions hibrides i1 els vehicles amb propulsié
electrica.

Tant una com l'altra presenten multiples avantatges i inconvenients. Per
exemple, els vehicles hibrids representen una alternativa interessant per
que permet escollir als usuaris el carburant en funcié dels preus.

Els vehicles eléctrics sén més nets pel que fa a 1'is, pero encara cal fer
progressos importants amb relacié a la bateria, la seguretat 1 la produccid
electrica. L'oferta europea d’electricitat de la qual disposem actualment no
és suficient 1 aix0 pot comportar alguns problemes d’adaptacié. Un altre
factor important sobre els vehicles eléctrics és el preu, representen un cost
inicial molt més elevat pero com a contrapartida séon més sostenibles a llarg
termini.



L’Administracié jugara un paper important pel que fa a la penetracié dels
nous vehicles electrics en el mercat mitjangant les subvencions que promet
per 'adquisicié6 d’aquests nous models. En canvi els fabricants d’automobils
son forca esceéptics a aquestes subvencions promeses, aixi que assegurar un
percentatge forga elevat de vehicles electrics circulant en les nostres ciutats
encara ens queda una mica lluny temporalment.

En el quadre segiient es poden observar les principals diferencies entre els
cotxes actuals de gasolina 1 els cotxes eléctrics del futur. La introduccié més
rapida d’aquests dltims dependra del preu de compra, de les subvencions del
governs, de la bona subministracié d’electricitat 1 de la capacitat del nou
consumidor a la seva adaptacié en la conduccio.
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En resum els nous reptes els podem resumir en els segiients punts:
-Nous components d’electronica de potencia
-Maquines electriques
-Sistemes més eficients a través de I'electrificacid
-Noves fonts d’energia
-Emmagatzemant d’aquesta energia (bateries)
-Sistemes de carrega de bateries
-Gesti6 d’energia eficient



Per dltim esmentar la gran tasca que tenen de les universitats 1 centres
tecnologics, tant publics com privats per donar servei a les noves necessitats
1 reptes tecnologics que la societat i la industria automobilistica tenen per
davant.

Presentacié del llibre: El sistema territorial d’innovacié de la
demarcacié de Tarragona.

L’objectiu d’aquest llibre és fer una radiografia del Sistema Territorial
d’Innovacié de Tarragona, tant des del punt de vista de la seva inserci6 en el
context catala com de la seva situacié actual. Sestructura en dos grans
blocs. El primer presenta les bases teoriques que emmarquen els conceptes
que s’'utilitzen en la segona part per definir la situacié de Tarragona 1 la
seva relaci6 amb el sistema catala

La configuracié d'un territori és un procés llarg que ve determinat per les
condicions inicials, les realitzades 1 les estrategies adoptades en 'actualitat.
De manera que el creixement economic a llarg termini representa un
fenomen complex fonamentat sobre el capital fisic, el treball, el capital
social, el capital huma i1 el R+D+1 que es disposi.

Els governs regionals han guanyat protagonisme en el disseny de politiques
d’innovacié degut als avantatges que comporten. Pel que fa a I'objectiu de la
politica d'innovacié a Catalunya consisteix en generar entorns innovadors
que propiciin el desenvolupament economic a partir de la capacitat
innovadora.

Per dur a terme totes aquestes politiques els diversos agents prenen
importancia. Els podem distingir en tres grups, els agents generadors de
recerca, aqui trobem la universitat 1 els centres de recerca, el segon grup, els
agents facilitadors, on trobem les Oficines de Transferencia dels Resultats
de la Investigacid, els parcs cientifics 1 tecnologics, els centres tecnologic i els
vivers d’empreses tecnologiques, 1 per ultim el grup d’agents generadors
d’innovacio, és a dir, les empreses.

Si estudiem la demarcaci6 veiem com existeixen diferents ambits en les
manufactures 1 els serveis que destaquen al Camp de Tarragona 1 a les
Terres de ’Ebre, aquests son els segiients: 'ambit quimic, ’'ambit del medi
ambient, 'ambit del moble, 'ambit del turisme 1 l'oci 1 'ambit sanitari.
Observem un territori especialitzat en allo que millor sap fer, 1 amb parcs



cientifics 1 tecnologics darrera. E1 PCT Tarragona orientat a la recerca en
quimica 1 productes 1 serveis socioculturals, el Tecnoparc de Reus
especialitzat en nutrici6 1 salut, el PCT Vila-Seca en turisme 1 oci, 1 per
ultim el claster enologic de Falset orientat en el sector vitivinicola. Tenim
doncs, un territori forca especialitzat per arees, un possible repte és la
recerca d'interaccions entre aquests diferents sectors 1 territoris per
aprofitar les possibles sinergies entre ells.

Les empreses que més es beneficiaran directament de la innovacié sén
aquelles que es centren en els projectes que els parcs tecnologics 1 centres de
recerca, desenvolupament i1 innovacié estiguin treballant, les empreses de
sectors emergents, 1 en general les empreses que corresponen a sectors
tradicionals del territori amb una certa dimensi6 o almenys amb una clara
voluntat d’'innovacié 1 internacionalitzacio.

En un context canviant com I'europeu, on les ciutats 1 les regions busquen
posicionar-se estrategicament en el mapa de la innovacid, el Camp de
Tarragona 1 les Terres de ’Ebre han de definir quin rol volen tenir dintre
d’aquest sistema de ciutats innovadores. Aixi doncs, l'objectiu final és la
transformacié d’'un model de desenvolupament del Camp de Tarragona i les
Terres de ’Ebre cap a la innovacié i el coneixement, que permeti el progrés
social 1 generacié d’ocupaci6 de qualitat.






