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Turisme per terra, mariaire

OSCAR SALADIE

Catedra Dow/URV

Desenvolupament
sostenible

nadelescaracteristiques
U delanostrasocietat ésla
granmobilitat, jasiguiper
desplacar-nos fins al lloc de tre-
ball,al centre de formacio, al cen-
tre de salut,al centre comercial o
ales zones d’oci. D’aquesta ma-
neraesfannecessaris els mitjans
de transportiles infraestructu-
resperoncircular. ’augmentde
la mobilitat dels grups humans
s’ha produit en paral-lel a ’evo-
luci6 dels sistemes de transport
ideles millores de les xarxes de
transport. La utilitzacié d’ani-
malsdomesticsvaserunsalten-
davant important pel que fa als
desplacaments. Pero el primer
punt d’inflexio es va produir a
I’antiga Mesopotamiaquanesva
tenir la idea de situar un eix en-
treduesrodesiconstruirun car-
roque, estirat peranimals, podia
transportar més persones i més
mercaderies. Undels darrerssalts
qualitatiushaestatel motor d’ex-
plosié que transforma ’energia
quimicad’uncombustible en ener-
gia calorifica que,al mateix temps,
proporciona ’energia mecanica
necessariaper moureunvehicle.
Cotxes, autobusos, camions,
trens, vaixells i avions necessi-
tencombustible o electricitatge-
neradaapartird’unafontd’ener-
gia per poder funcionar. La ma-
joriadelsvehicless’alimentende
derivats del petroli, que com sa-
bem és un recurs no renovable.
Sigui a partir de la utilitzacié di-
recta de combustibles o d’ener-
giaelectrica, el transport consu-
meix una bona part de ’energia
final. Amésamés, fruitdelacom-
bustio, enels motors es produei-
xen emissions de gasos contami-
nants, entre els quals hi ha el di-
oxid de carboni, principal gas
d’efectehivernacle. Eltransport
és el sector que contribueix en
major mesuraales emissions de
gasosd’efecte hivernaclea Cata-
lunya.
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El consum de combustible o
d’energia per auna mateixadis-
tanciaésmoltdiferentenuntu-
risme,un camio, un tren,unvai-
xell o un avié. Siels consums es
transformen en unitats d’ener-
gia per passatger i distancia re-
correguda, el vehicle més efici-
entenviatgesinterurbans és’au-
tobus, seguit pel tren. Els turismes
consumeixen quatre cops més
per passatger i quilometre que
lautobusiéstretze copsmésen
el cas de ’avid. Arabé, en el cas
de Catalunyaidel conjuntd’Es-
panyalacontribucié de’aviacié
altotal del consum energetic dels
mitjans de transport és molt bai-
xa. Lagran majoriad’aquest con-
sumcorresponal transport ter-
restre, especialment per carre-
tera.

L’activitat turisticaestamolt
lligadaalamobilitatiundelsob-
jectiusdeles destinacions és mi-
llorar la seva accessibilitat. La
CostaDauradaésunadestinacié
madurade soliplatjaonelsturis-
tes arriben per terra, mar i aire.
Enaquestdarrer cas,’aeroport
de Reus juga un paper molt im-
portant. L’any 1997 va superar
per primer cop el mig milié de
passatgers. E1 milié es va supe-
rar ’any 2004il’any 2009 esvato-
car sostre amb 1,7 milions. Com
enel casde moltsaltresaeroports

regionals, el de Reus es vaveure
beneficiat per’eclosi6 deles com-
panyies de baix cost. Ryanair és
laprincipal empresa que hi ope-
ra. Durant la temporada d’estiu
del’any2010aquestacompanyia
oferiavolsa28destinacionsdes
deReus.’any2013hivahaveri9
rutes que van quedar reduides a
14 el2014.Laprevisio, segonsuna
noticiapublicadarecentmental
Diaride Tarragona, és que aquest
any2o015solshihagi 7 rutes, fetque
implica una significativa reduc-
ciéenl’arribadadeturistesatra-

Unarutaaériaentre Reus

iunaeroportangleso

alemany augmentala

potencialitat turistica

vésde’aeroport de Reus.
Lescompanyiesaeries debaix
costhanjugatunpaper moltim-
portantenlarevitalitzaciéimo-
dernitzacié d’alguns aeroports,
la qual cosa ha permes augmen-
tar notablement el nombre de
volside passatgers, aixi com tam-
bé ampliar la seva area d’influ-
encia. Des de la Generalitat de
Catalunya, amb la participacié

de ’administracid local i el sec-
tor privat, s’han adoptat politi-
ques comercials i economiques
(subvencions i ajuts) amb I’ob-
jectiude garantirlapresenciade
companyies com Ryanair a l’ae-
roportde Reus.

Nohihacap dubte que ’exis-
ténciad’unarutaacriaentre Reus
iun aeroport angles o alemany
augmenta la probabilitat que la
CostaDauradasigui visitada per
turistes d’aquests territoris, do-
nat que afegeix una nova mane-
rad’arribar-hi. No obstant, ’exis-
tencia d’una ruta no garanteix
que un determinat territori si-
gui escollit com a destinacié de
vacances. Existeixenaltres cau-
ses, ja siguin propies dels turis-
tesodelesdestinacions, quein-
flueixen en la decisid. Alavega-
da, pot ser que la ruta no sigui
necessaria en el cas que existei-
xin formes alternatives de rea-
litzar eldesplacament. D’aques-
tamanera, ’augment en la pro-
babilitat de visita provocat per
una ruta aeria de baix cost vin-
dradeterminat perladiferencia
entrelaprobabilitat que un visi-
tant potencial esculli la Costa
Dauradacomadestinacié turis-
ticadegutaladisponibilitatdels
volsdebaix costilaprobabilitat
quelavisitaes produeixi igualment
encaraque larutanohagués exis-

tit. Per exemple,através d’unvol
xarter al mateixaeroport de Reus
ovolantfinsal’aeroportde Bar-
celona.

Que una ruta de vols de baix
cost entre I’aeroport de Reus i,
per exemple, ’aeroport de East
Midlands deixi d’estar operati-
va no significa que tots aquells
turistes de Nottingham, Leices-
ter i Derby que potencialment
vindrien enaquestsvolsdeixinde
veniralaCostaDaurada. Només
deixarandeveniraquellsenque
ladisponibilitatdelarutahagués
exercit un paper clauidetermi-
nant, mentre que unaaltra part
d’aqueststuristes del centre d’An-
glaterravindranigualment, espe-
cialment sino és el primer cop
que escullen la Costa Daurada
com a destinacid turistica. La
qliestid és saber quin és el pes
dels passatgers ‘lleials a la des-
tinacid’ i el pes dels passatgers
‘lleials a la ruta de vols de baix
cost’. I es pot mesurar, tali com
jas’hafetdesdel Grup de Recer-
cad’Analisi Territoriali Estudis
Turistics del Departament de
Geografia de la Universitat Ro-
viraiVirgili.

Lainformacié sobre la influ-
encia exercida per les rutes de
vols de baix cost en la presa de
decisid dels turistes en el mo-
ment d’escollir una destinacio,
comdel mercat que potser con-
sideratlleialaaquesta destinacio,
éscrucialenel momentdenego-
ciar amb les companyies aeries
lanecessitat d’establir suport fi-
nancer, lasevaquantitatilescon-
dicions d’aquest. Els professors
David Gillen i Ashish Lall javan
advertirl’any 2004 que enunae-
roport on s’hagi establert una
companyiaaeriadebaixcostque
tinguiun paper dominant, el po-
der negociador dels agents im-
plicats és menor. D’aquestama-
nerala qiiestid no és tant quan-
tificar 'impacte queunarutade
volsdebaix cost té enunadesti-
nacio turistica, com 'impacte
generatperl’incrementenlapro-
babilitat de la visita a aquesta
destinaciéarran del fet que exis-
teixlarutade vols de baix cost.

Elboicot

ROSA
BELMONTE

Periodista

nlafiestadel PCE me die-
ronmuchosfolletosquein-
vitaban a no beber Coca-

-

Cola. Alli no habia. Habria sido
como llevar morcillas ala cueva
deBinLaden. Cayo Larahapedi-
doal presidente del Congreso que
no se venda en la Cdmara baja
mientraslaembotelladora Coca-
Colalberian Partnersno cumpla

lasresolucionesjudiciales quele
obliganareadmitiralos trabaja-
doresdelaplantade Fuenlabra-
da. Tratando de coartar liberta-
des desde arriba. Que pidaalos
diputados que nolaconsumany
cadaunodecida. O mejor, quere-

cuerdelo que Ma- Cayo Laraha ped/do viuda, cadavez que
rinaDodero,ami- coincidiaenunres-
ga de Cristina qUENOSE vendaCoca- taurante con el
Onassis, decia: presidente de Co-
quelamillonaria Colaene/Congreso  ca-Cola se inter-
muri6 por tomar : cambiaban bote-
24 Coca-colas delos D/putados llas. A mi me dice
light diarias. Has- Joan Crawford que

taJoan Crawford,
casadacon eljefazo de Pepsi, to-
maba Coca-Cola en publico. Ya

nobeba Coca-Co-
laynovuelvoapedir una. Por mie-
do. Pero Cayo Lara.



