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INTRODUCCIÓ
• Conèixer l’origen i la història

• Descriure els diferents itineraris

• Fer una descripció del perfil geogràfic i climatologia

• Elaborar un planning per qui realitza la ruta

• Fer un estudi sobre l’economia

• Negocis

• Maneres de promoció

• Noves tecnologies

• Any Xacobeo



ORIGEN

• Diversos distintius

• Noves manifestacions 
artístiques

• Diversos distintius

• Noves manifestacions 
artístiques

Prestigi

• Consolidar el regne

• Oposar-se a Al-
Andalus• Donar-se a conèixer



ANY NOMBRE DE PELEGRINS
1987 2.905
1993 (Any Sant) 99.432
2000 55.004
2010 (Any Sant) 270.961
2011 183.366



CREDENCIAL



COMPOSTEL·LA



ELS DIFERENTS CAMINS



CAMINS ESCOLLITS
• Quin camí vas escollir?





PERFIL GEOGRÀFIC

Sarria –

Portomarín

Portomarín –

Palas de Rei



Palas de Rei –

Arzúa

Arzúa –

O Pedrouzo

O Pedrouzo –

Santiago de 

Compostela



PLANNING

Preparació 
física

Alimentació

Equipatge



MOTIVACIONS
• Quins motius et van portar a fer el Camino de 

Santiago?



TIPUS DE MITJÀ

• Com vas realitzar la ruta?



MÈTODE

• Vas realitzar el Camino en solitari o en grup?

• Si la resposta és «en grup», quants el 

formàveu?



ÈPOCA

• En quin mes de l’any vas fer el Camino?



CAMINO I ECONOMIA

• Turisme sector important a Espanya  

Turisme de masses Turisme alternatiu



NEGOCIS

• S.A. de Xestión do Plan

Xacobeo

• Diferents distintius

• Visites del Papa

Impuls 
econòmic



Allotjaments

Alberg públic

Monte do Gozo

Alberg privat

“O Abrigadoiro”
San Xulián do Camiño



• Quin tipus d’allotjament vas utilitzar més?



Comerços i serveis
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Sàrria – Portomarín 14 3 1 - 3 2 3
Portomarín – Palas 

de Rei 11 4 - - 2 - 3

Palas de Rei – Arzúa 16 9 - 2 - - -

Arzúa – Pedrouzo 15 7 - - 2 2 1

Pedrouzo – Santiago 13 6 1 - 2 1 2



MÀRQUETING

Màrqueting directe 
i interactiu

Màrqueting viral i 
de xarxes socials



ESTRATÈGIES
•Producte
•Preu
•Distribució 
•Comunicació



MERCHANDISING

Durant la ruta A través de la 
xarxa



PUBLICITAT I PROMOCIÓ
• S.A. de Xestión do Plan Xacobeo Fires: FITUR, ITB 

Berlín...

• Departamento de Cultura y Turismo
• Turespaña
• Departamento de Industria, Comercio y Turismo de Aragón
• S.A. De Xestión do Plan Xacobeo
• La Rioja Turismo S.A.
• Sociedad de Promoción del Turismo de Castilla y León

• Clubs de producte
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Estàndards pels establiments per tal 
d’oferir una qualitat similar i 

destacada



COMPARATIVA
entre un any Xacobeo i un ordinari
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• Vas comprar alguna cosa durant la ruta?

• Quin era, aproximadament, el teu pressupost diari?



VIVÈNCIES



CONCLUSIONS
• La finalitat de qualsevol peregrinació és arribar a un lloc 

sagrat.

• Evolució històrica de la ruta: des de ser un motiu de 
peregrinatge fins a ser un recorregut turístic i font de negoci.

• Les diferents rutes: el Camí Francès és el més escollit.

• Les senyalitzacions més populars són les fletxes grogues.

• Perfil muntanyós que queda reflectit en el transcurs de les 
etapes.



• Cal fer una preparació prèvia per gaudir més del Camino de 
Santiago.

• La ruta es converteix en dinamitzadora econòmica de les 
regions que travessa. S’han creat molts negocis al seu 
voltant.

• El màrqueting, el merchandising i les diferents estratègies 
tenen una funció molt important en la promoció.

• Els Anys Sants impulsen el creixement econòmic de la zona 
amb efectes que perduren en el temps.




