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1. INTRODUCCIÓ 

Catalunya concentra el 18% de les start-ups de tot l’estat i assumeix el pes del país en 

l’ecosistema emprenedor europeu, amb Barcelona com a gran hub en el sector (Adrià 

Rovira, 2022). En el tema de l’emprenedoria, segueix liderant i es situa en el 7,2%, un 

0,6% per sobre respecte de l’any anterior. El nombre total de start-ups que hi ha al país 

és més de 23.000 (Sara Casas, 2022). Només a Catalunya hi ha més de 2.000 start-ups 

que donen feina a més de 17.500 persones. Es pot considerar que Catalunya és un 

referent en la creació d’empreses emergents no només a Espanya, sinó a nivell mundial 

(Sara Casas, 2022).  

L’aparició de tecnologies i materials nous dona a les empreses noves l’oportunitat 

d’entrar al mercat amb innovacions que incrementen la competència i alteren 

l’estructura del mercat a llarg termini. En aquest procés, les empreses emergents són un 

element clau per desplaçar la frontera tecnològica i augmentar la pressió de mercat. 

Aquestes empreses creen innovacions disruptives i presenten nivells elevats de 

creixement. A més, la introducció d’innovacions disruptives per part de les start-ups no 

només té efectes directes per a la mateixa empresa, sinó també té efectes indirectes 

per a l’entorn de l’empresa. Les empreses emergents desenvolupen tecnologies o 

productes amb beneficis per a empreses de la seva cadena de valor o, fins i tot, per a 

empreses rivals, les quals acceleren les seves pròpies innovacions o bé imiten les de les 

start-ups. (Teruel, M., Jové, E. i Coll, E. 2018). 

Degut a les característiques pròpies del territori, s’aconsegueixen les condicions per 

facilitar l’aparició d’start-ups intensives en R+D a Catalunya i posicionar el territori com 

a regió puntera s’ha convertit en una necessitat perquè els territoris siguin pols dinàmics 

econòmics i socials. Per tant, el naixement de les start-ups i la generació d’externalitats 

positives per a tot el sistema depenen en gran mesura de les intervencions públiques 

que es facin. Així doncs, l’entramat entre polítiques emprenedores i de foment de la 

recerca i la innovació és bàsic per tal de crear un ecosistema ric i viu que promogui 

l’aparició d’aquests models de negoci.  

Per donar visibilitat al teixit de start-ups del territori català, es va crear el directori 

Barcelona & Catalonia Startup Hub, una iniciativa impulsada per ACCIÓ. Aquesta 
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plataforma recull informació exhaustiva de més de 2.000 empreses catalanes de creació 

recent i amb un alt potencial de creixement.  

Finalment, s’ha creat una base de dades amb el conjunt d’empreses per poder realitzar 

un estudi de dades rellevants d’aquestes empreses. Amb les dades analitzades i 

estudiades s’ha comparat la demarcació de Tarragona amb la resta del territori.  

 

2. LA BASE DE DADES 

La base de dades emprada en aquest estudi s’ha extret del portal Barcelona & Catalonia 

Start-up Hub (startups.catalonia.com). Aquest portal identifica més de 2.000 start-ups 

catalanes amb un alt potencial de creixement, de manera que proporciona una 

radiografia en temps real de l’ecosistema emprenedor català. El portal forma part del 

Pla Embarca d’Start-up Catalonia, un programa impulsat per ACCIÓ (l’agència de suport 

a la competitivitat de l’empresa catalana) i té l’objectiu d’accelerar les vendes de les 

start-ups catalanes que es troben en una fase inicial. ACCIÓ és una entitat impulsada per 

la Generalitat de Catalunya que fomenta l’impuls de negocis nous i connecta empreses 

innovadores amb les noves oportunitats del mercat per tal d’augmentar-ne el potencial 

i el finançament. ACCIÓ no només facilita la creació d’empreses en el mateix territori, 

sinó que també en potencia la internalització a través d’una xarxa de més de 40 oficines 

arreu del món.  

Per poder crear aquest directori d’start-ups catalanes, ACCIÓ ha emprat la següent 

metodologia com a procés de validació interna. En primer lloc, s’han definit tant les 

característiques més rellevants que ha de tenir una empresa per tal de ser classificada 

com a start-up, com les peculiaritats que s’han de donar perquè deixi de ser-ho. Per ser 

considerades start-ups, les empreses han de tenir un màxim de 10 anys de vida, ser 

escalables, innovadores o tecnològiques (disruptives), tenir un alt potencial de 

creixement, estar enfocades al mercat global, ser creades per emprenedors i no per 

corporacions, i tenir un NIF d’empresa excloent, així com la figura de l’autònom. Per 

contra, una empresa deixa de considerar-se start-up si és adquirida per una corporació, 

si comença a cotitzar a la borsa, si llicència el seu producte, si els fundadors passen a ser 
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accionistes i deixen de tenir funcions de gestió (en el cas de les biotecnològiques) i si 

resten inactives durant més d’un any (Teruel, M., et al., 2018). 

En segon lloc, s’han identificat les diverses fonts, tant internes com externes, en què es 

poden trobar possibles start-ups catalanes. Les principals són les següents: el programa 

Start-up Catalonia, el fòrum anual d’inversió d’ACCIÓ, els esmorzars de finançament 

d’ACCIÓ, estudis interns sobre ciutats intel·ligents i economia circular, 4YFN (MWC), 

Barcelona StartUps List, programa Activa Start-ups, Biocat, els butlletins especialitzats 

(com ara Barcinno o Novobrief), l’Institut Català de Finances, TECNIO i universitats 

catalanes, parcs científics i tecnològics sol·licitants d’ajuts que ofereix ACCIÓ, xarxes 

d’inversors privats, entitats de crowdfunding, pàgines web i premsa especialitzada 

(Startupxplore, Crunchbase, etc.). 

Tot i que el directori és un portal viu i dinàmic amb un flux d’entrada i de sortida de 

start-ups al llarg del temps, aquest estudi s’ha basat en una fotografia d’un moment 

temporal concret. En particular, per dur a terme l’anàlisi quantitativa es va descarregar 

del portal la informació disponible de les empreses actives durant el mes de febrer de 

2023. Durant aquest interval temporal s’identifiquen un total de 2.036 start-ups 

catalanes. 

Aquesta taula mostra les dades analitzades de cada empresa. També enumera les 

variables que componen la base de dades. Hi ha dades que són informació 

contextualitzadora de l’empresa com són: nom de l’empresa, nom comercial, adreça, 

codi postal, ciutat, pàgina web i resum de l’activitat de l’empresa. Seguidament, estan 

les dades que hem utilitzat per realitzar l’estudi, aquestes són: indústries, tecnologies, 

altres camps, fase de finançament, any de creació, nombre de treballadors, models de 

negoci i target. 
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Taula 1. Definició de les variables. 

Variable Definició 

Nom de l'empresa Raó social de empresa. 

Nom comercial Nom comercial amb el qual l'empresa es dona a conèixer al públic objectiu. 

Adreça Localització de l’empresa. 

Codi postal Sèrie de números que és relaciona amb una localitat. 

Ciutat Localitat de l’empresa. 

Pàgina web Lloc web on es descriu o desenvolupa l’activitat de l’empresa. 

Resum Breu descripció de l’activitat principal de empresa. 

Indústries 

Variable formada per un total de 22 indústries, entre les quals trobem: 
tecnologia publicitària, agricultura, bellesa i atenció personal, serveis de negocis 
i software, comunitat i xarxes socials, contingut i mitjans digitals, comerç 
electrònic i mercats en línia, tecnologia educativa, moda i disseny, serveis 
financers, alimentació, videojocs, tecnologia verda i energètica, hardware, 
tecnologia de la salut, TICs i mòbils, tecnologia jurídica, tecnologia logística, 
tecnologia immobiliària, esports, mobilitat sostenible i tecnologia dels viatges i 
l’oci. 

Tecnologies 

Variable formada per un total de 51 tecnologies entre les quals trobem: 
intel·ligència artificial i big data, realitat augmentada i realitat virtual, fabricació 
d’additius, tecnologia de l’agricultura, automatització, bateries i emmagat-
zematge, bioeconomia, bioenginyeria i medicina regenerativa, economia blava, 
captura de diòxid carboni, catàlisis i biocatàlisis, reciclat químic, energia neta, 
computació del núvol i de frontera, vehicle connectat i autònom, connectivitat, 
processos continus, ciberseguretat, tecnologia de comptabilitat distribuïda i 
cadena de blocs, medicina digital, drons, comerç electrònic, vehicle elèctric, 
micromobilitat, tecnologia de les finances, tecnologia alimentària, materials 
fronterers, hidrogen, indústria de les assegurances, internet de les coses i 
sensors, micro i nano electrònics, solucions basades en la naturalesa, nou espai, 
nou disseny biològic, ciències òmiques, proves en el punt d’atenció, ciències 
fotòniques i quàntiques, reciclat i recuperació, emmagatzematge i reutilització, 
robòtica i robòtica col·laborativa, semiconductors, simulació i bessons digitals, 
domòtica, ciutat intel·ligent, xarxes intel·ligents i distributives, supercom-
putació, materials sostenibles, mineria urbana, vacunes, tecnologies del cicle de 
l’aigua, dispositius portàtils. 

Altres camps 
Complementa la definició de l’activitat de l’empresa, trobem 6 variables: 
economia circular, tecnologia profunda, indústria 4.0, economia col·laborativa, 
ciutats intel·ligents i economia social.  

Fase de 
finançament 

Moment del finançament de l’empresa, trobem 5 fases: prellavor (<0,25 milions 
d'euros), llavor (0,25 milions d'euros a <1 milió d'euros), sèrie A (1 milió d'euros 
a <5 milions d'euros), sèrie B (5 milions d'euros a <20 milions d'euros) i sèrie C 
(20 milions d'euros a 200 milions d'euros). 

Any de creació Any de constitució de la societat. Valor comprés entre 2011 i 2022. 

Número de 
treballadors 

Quantitat de treballadors que té l’empresa: d'1 a 5, de 6 a 10, d'11 a 20, de 21 a 
50 i més de 50. 

Models de negoci 

Defineix i classifica l’activitat de les empreses, trobem 10 variables: consultoria 
¡ agència, desenvolupament i manufactura, e-commerce i comerç, mercat web 
(marketplace), serveis d'R+D+I, SaaS (software as a service), llicència de 
software, subscripció, altres tipus de llicència i altres. 

Target 
Segment del mercat al qual es poden dirigir les start-ups, trobem: empreses i 
consumidor finals. 

Participants de la 
filial 

Numeració dels participants de la filial que té l’empresa. 

Finançament Quantitat de diners desemborsada per realitzar l’activitat de l’empresa. 

Inversors Numeració dels inversors de l’empresa. 

Font: Elaboració pròpia a partir de les dades del directori Barcelona & Catalonia Startup Hub. 
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3. CARACTERÍSTIQUES DE LES START-UPS 

En aquest apartat s’analitzen dades essencials de les start-ups, com són: l’edat de 

l’empresa, nombre de treballadors, els d’indústria que utilitzen i els tipus d’altres camps.  

Gràfic 1. Distribució de les start-ups segons edat. 

 

Font: Elaboració pròpia a partir de les dades del directori Barcelona & Catalonia Startup Hub. 

 

El gràfic 1 mostra com el rang d’edat amb més start-ups a Catalunya és el comprés entre 

3 i 4 anys (al voltant del 24%). Els patrons d’antiguitat són força similars a les tres zones 

analitzades (total de Catalunya, demarcació de Tarragona i resta de Catalunya). En dos 

paràmetres es troba una diferència més que notable a la demarcació de Tarragona: la 

franja d’entre 1 i 2 anys i més de 9 anys. A la primera franja, Tarragona supera a la resta 

triplicant el seu percentatge. L’última franja és el contrari, pel que fa al Camp de 

Tarragona i a les Terres de l’Ebre 12,7% en vers al voltant del 25% de la resta del país. Es 

conclou que a la província més del 50% de les start-ups tenen menys de 5 anys. 
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Gràfic 2. Distribució de les start-ups segons número de treballadors. 

Font: Elaboració pròpia a partir de les dades del directori Barcelona & Catalonia Startup Hub. 

El gràfic 2 presenta la distribució d’empreses segons el nombre de treballadors. Les 

start-ups del territori català es caracteritzen per tenir dimensions reduïdes, ja que al 

voltant del 53% tenen entre un 1 i 5 treballadors, una xifra que és lleugerament superior 

a la província de Tarragona (65%). En canvi, a la franja entre 21 i 50 treballadors hi ha un 

percentatge bastant elevat (al voltant del 23%). Es conclou que al camp de Tarragona i 

a Terres de l’Ebre s’aprecia un teixit empresarial d’start-ups noves, petites i dinàmiques. 

Taula 2. Classificació de les indústries de les start-ups. 
 

Classificació de les indústries de les start-ups 

Demarcació de Tarragona Resta de Catalunya Total de Catalunya 

Tecnologia de la salut 13,7% Tecnologia de la salut 13,3% Tecnologia de la salut 13,3% 

TICs i mòbils 11,0% 
Serveis de negoci i 
software 

12,8% 
Serveis de negoci i 
software 

12,6% 

Comerç electrònic i 
mercats en línia  

9,6% TICs i mòbils 7,5% TICs i mòbils 7,6% 

Agricultura 5,5% 
Contingut i mitjans 
digitals 

5,3% 
Contingut i mitjans 
digitals 

5,2% 

Alimentació 5,5% 
Tecnologia dels viatges 
i l'oci 

4,9% 
Tecnologia dels viatges 
i l'oci 

4,9% 

Bellesa i atenció 
personal 

5,5% 
Comerç electrònic i 
mercats en línia  

4,5% 
Comerç electrònic i 
mercats en línia  

4,6% 

Hardware 5,5% Alimentació 4,5% Alimentació 4,5% 

Serveis de negoci i 
software 

5,5% Serveis financers 4,5% Serveis financers 4,4% 

Tecnologia publicitària 5,5% 
Tecnologia verda i 
energètica 

4,3% 
Tecnologia verda i 
energètica 

4,3% 

Tecnologia verda i 
energètica 

5,5% 
Comunitat i xarxes 
socials 

3,8% 
Comunitat i xarxes 
socials 

3,4% 

Font: Elaboració pròpia a partir de les dades del directori Barcelona & Catalonia Startup Hub. 
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Dintre de les start-ups analitzades hi ha 22 indústries diferents. A la taula 2 es troba el 

rànquing de les deu indústries més emprades per les empreses emergents catalanes 

segons localització. Les indústries que tenen més impacte al teixit industrial català són: 

la tecnologia de la salut (13,3%) i serveis de negoci i software (12,8%). També cal 

destacar algunes peculiaritats de la demarcació de Tarragona. En el rànquing de les deu 

principals indústries de la zona destaquen amb un 5,5%: bellesa i atenció personal, 

agricultura, alimentació  i tecnologia publicitària. 

Gràfic 3. Tipus d’altres camps de les start-ups. 

Font: Elaboració pròpia a partir de les dades del directori Barcelona & Catalonia Startup Hub. 

 

El gràfic 3 fa referència als altres camps utilitzats per les starts-ups. Aquests d’altres 

camps són principalment conceptes o models econòmics que s’engloben dintre de 

l’activitat que realitzen les empreses emergents catalanes. 

En aquest gràfic s’observa que la indústria 4.0 és el complement de l’activitat més 

emprat per les start-ups a Catalunya (26,8%). Les tendències al territori català són molt 

similars, però difereixen dos casos: economia social i deeptech. En tots dos casos, a la 

zona es fan servir lleugerament menys que a Catalunya. 
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4. EL FINANÇAMENT I MODEL DE NEGOCI 

Des de la creació d’una start-up l’empresa travessa diferents fases. En l’àmbit del 

finançament, es poden definir cinc fases depenent de la quantitat de finançament que 

hagi rebut. Aquest apartat analitza els diferents models de negoci que practiquen les 

start-ups i el seu target. 

Gràfic 4. Tipus de start-up en funció de finançament. 

Font: Elaboració pròpia a partir de les dades del directori Barcelona & Catalonia Startup Hub. 

Les start-ups es caracteritzen per un creixement molt ràpid, en part gràcies a l’accés 

d’instruments nous de finançament extern (com ara plataformes de crowdfunding, 

business angels, societats de capital llavor, etc). Al gràfic 4 es detalla la fase de 

capitalització segons la classificació següent: prellavor (menys de 0,25 milions d’euros), 

llavor (de 0,25 a 1 milió d’euros), sèrie A (d’1 a 5 milions d’euros), sèrie B (de 5 a 20 

milions d’euros) i sèrie C (20 o més milions d’euros). Pel que fa al tipus de finançament 

obtingut per les start-ups, s’observa un ecosistema dinàmic i en creixement; 

concretament, el 75% d’aquestes empreses es troben en una fase inicial (prellavor i 

llavor).  
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El patró de les zones d’anàlisi és força similar. Tanmateix, la demarcació de Tarragona 

es caracteritza, d’una banda, per tenir un percentatge més elevat d’start-ups en fase de 

finançament inicial (prellavor i llavor) que sumen en total més del 95%. En les fases de 

finançament a Tarragona s’observa que només hi ha un 5% a la Sèrie B. 

Gràfic 5. Tipus de model de negoci de les start-ups. 

 

Font: Elaboració pròpia a partir de les dades del directori Barcelona & Catalonia Startup Hub. 

En relació amb els models de negoci, el software com a servei (Saas) és el model principal 

per al conjunt de start-ups catalanes (17%), seguit de publicitat (12,9%), 

desenvolupament i manufactura (12,8%) i mercat web (10,4%). D’altra banda, s’observa 

que els models de negoci del conjunt de les empreses ubicades al sud de Catalunya 

s’orienten al desenvolupament i la manufactura (18,3%), davant al (12,8%) al conjunt de 

Catalunya. La tendència de la majoria dels models de negoci és similar a tot el territori. 

Difereixen dos en concret: altres tipus de negocis i e-commerce i comerç. El primer, 
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representa un 5,4% a la zona i duplica a la resta de Catalunya (2,7%). Pel que fa a la 

demarcació de Tarragona, l’ecommerce (15,1%) supera a la resta de Catalunya (9,9%). 

Gràfic 6. Target de les start-ups. 

 

Font: Elaboració pròpia a partir de les dades del directori Barcelona & Catalonia Startup Hub. 

 

El target principal a les start-ups de Catalunya és l’empresa (63,8%). Les principals 

diferències, es troben a les comarques de Tarragona, on hi ha una gran diferència amb 

la resta. Un 31,6% de l’objectiu està dirigit a empresa, en contra d’un 21,1% del qual els 

clients són els consumidors finals. Les empreses del Camp de Tarragona i de les Terres 

de l’Ebre són les que presenten un major dinamisme a l’hora d’orientar el seu target a 

les empreses i als consumidors finals. 

 

5. TECNOLOGIES 

La tecnologia és la suma de tècniques, habilitats, mètodes i processos utilitzats en la 

producció de béns o serveis. Aquest apartat tracta les diferents tecnologies emprades 

per les start-ups. En aquest, s’utilitza una classificació pròpia catalogada per àmbits feta 

a partir del document d'ACCIÓ (2022) Diana de tendències tecnològiques d'ACCIÓ. 

Finalment s’analitza les tecnologies més utilitzades i un índex d’especialització basat en 

el total català. 
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Taula 3. Classificació de les tecnologies. 

SOCIETAT 
DIGITAL 

Digitalització 

Internet de les coses i sensors 

Intel·ligència artificial i macro dades 

Tecnologia de comptabilitat distribuïda i cadena de blocs 

Computació del núvol i de frontera 

Ciberseguretat 

Connectivitat 

Supercomputació 

Ciències fotòniques i quàntiques 

Nova economia digital 

Tecnologia de les finances 

Tecnologia de les assegurances 

Nou espai 

Comerç electrònic 

TRANSFORMACIÓ 
VERDA 

Aigua 

Tecnologies del cicle de l'aigua 

Energia 

Hidrogen 

Bateries i emmagatzematge  

Energia neta 

Xarxes intel·ligents i distributives 

Domòtica 

Circularitat 

Ciutat intel·ligent 

Mineria urbana 

Reciclat i recuperació 

Emmagatzematge i reutilització 

Captura de diòxid de carboni 

Resiliència climàtica 

Solucions basades en la naturalesa 

Economia blava 

Bioeconomia 

Alimentació del futur 

Tecnologia de l'agricultura 

Tecnologia alimentària 
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RESILIÈNCIA 
INDUSTRIAL 

Indústria avançada 

Robòtica i robòtica col·laborativa 

Impressió 3D 

Simulació i bessons digitals  

Automatització 

Processos continus 

Realitat augmentada i realitat virtual 

Mobilitat del futur 

Vehicle elèctric 

Micromobilitat  

Vehicle connectat i autònom 

Drons 

Processos 

Reciclat químic 

Catàlisis i biocatàlisis 

Materials 

Microelectrònica i nanoelectrònica 

Semiconductors 

Materials de frontera 

Materials sostenibles 

Dispositius portàtils 

SALUT 

Teràpies emergents 

Ciències òmiques  

Vacunes  

Bioenginyeria i medicina regenerativa 

Nou disseny biològic  

Tecnologies mèdiques 

Proves en el punt d'atenció  

Medicina digital 

 

Font: Elaboració pròpia a partir del document d'ACCIÓ (2022) (Diana de tendències tecnològiques d'ACCIÓ). 

ACCIÓ va realitzar una classificació de diverses tecnologies utilitzades a les start-ups 

catalanes. Aquesta classificació està formada per les 51 tendències tecnològiques amb 

més repercussió en el motor econòmic del país. Però realment, moltes d’aquestes 

tecnologies encara estan en desenvolupament i s’espera que es converteixin en els 

motors principals de l’economia a curt termini.  
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Aquesta classificació està formada per quatre categories diferenciades en activitat i 

sector. Les categories són: societat digital, resiliència industrial, transformació verda i 

salut. Aquestes, estan dividides en 13 subcategories que especifiquen l’activitat i l’àmbit 

d’actuació dintre d’un sector establert per la categoria. La classificació de les tecnologies 

ajuda a entendre i tenir una perspectiva més senzilla del sector i l’activitat en què s’usa 

cada tecnologia en les empreses emergents de Catalunya. 

Taula 4. Tipologia de les tecnologies de les start-ups. 

Tipologia de les tecnologies de les start-ups 

Demarcació de Tarragona Resta de Catalunya Total de Catalunya 

Intel·ligència artificial 
i Big data 

28,1% 
Intel·ligència artificial 
i Big data 

45,6% 
Intel·ligència artificial 
i Big data 

45,0% 

Internet de les coses i 
sensors 

22,8% 
Computació del núvol 
i de frontera 

18,5% 
Computació del núvol 
i de frontera 

18,4% 

Computació del núvol 
i de frontera 

15,8% 
Internet de les coses i 
sensors 

14,5% 
Internet de les coses i 
sensors 

14,7% 

Automatització 14,0% Automatització 13,1% Automatització 13,2% 

Comerç electrònic 8,8% Connectivitat 7,9% Connectivitat 7,9% 

Connectivitat 8,8% Medicina digital 6,3% Medicina digital 6,2% 

Tecnologia de 
comptabilitat 
distribuïda i cadena 
de blocs 

7,0% 
Realitat augmentada i 
realitat virtual 

5,6% 
Realitat augmentada i 
realitat virtual 

5,5% 

Medicina digital 5,3% 

Tecnologia de 
comptabilitat 
distribuïda i cadena de 
blocs 

5,1% 

Tecnologia de 
comptabilitat 
distribuïda i cadena de 
blocs 

5,2% 

Robòtica i robòtica 
col·laborativa 

5,3% 
Bioenginyeria i 
medicina regenerativa 

3,7% 
Bioenginyeria i 
medicina regenerativa 

3,6% 

Vehicle elèctric i 
micromobilitat 

5,3% 
Robòtica i robòtica 
col·laborativa 

3,4% 
Robòtica i robòtica 
col·laborativa 

3,4% 

 

Font: Elaboració pròpia a partir de les dades del directori Barcelona & Catalonia Startup Hub. 

 

La tendència general de les tecnologies més utilitzades per les empreses  emergents 

catalanes estan relacionades amb temes digitals sobretot deeptech i intel·ligència 

artificial. Les tecnologies emprades a les start-ups són la intel·ligència artificial i big data 

(45,53%), computació de núvol i de frontera (18,49%) i la internet de les coses i sensors 

(14,50%). A les comarques de Tarragona el rànquing és molt similar, però trobem en 

quinta posició el comerç electrònic (8,77%) i en dècima posició vehicle elèctric i 

micromobilitat (5,26%). 
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Taula 5. Tipologia de tecnologies - índex d’especialització. 

 
Tipologia de les tecnologies de les 

start-ups (%) 

Índex d'especialització de 
les tecnologies  (Base 1 

=Total de Catalunya) 

  
Demarcació 

de Tarragona 
Resta de 

Catalunya 
Total de 

Catalunya 
Demarcació de 

Tarragona 
Resta de 

Catalunya 

Automatització 14,0 13,1 13,2 1,07 1,00 

Bateries i emmagatzematge 0,0 0,7 0,6 0,00 1,03 

Bioeconomia 0,0 0,6 0,5 0,00 1,03 

Bioenginyeria i medicina 
regenerativa 

1,8 3,7 3,6 0,48 1,01 

Captura de diòxid carboni 0,0 0,5 0,5 0,00 1,03 

Catàlisis i biocatàlisis 0,0 0,2 0,1 0,00 1,03 

Ciberseguretat 0,0 3,0 2,9 0,00 1,03 

Ciències fotòniques i 
quàntiques 

0,0 0,8 0,7 0,00 1,03 

Ciències òmiques 1,8 2,1 2,1 0,83 1,00 

Ciutat intel·ligent 3,5 2,6 2,7 1,32 0,99 

Comerç electrònic 8,8 2,8 2,9 2,98 0,94 

Computació del núvol i de 
frontera 

15,8 18,5 18,4 0,86 1,00 

Connectivitat 8,8 7,9 7,9 1,11 1,00 

Dispositius portàtils 1,8 0,9 0,9 1,88 0,97 

Domòtica 1,8 0,5 0,5 3,57 0,93 

Drons 0,0 0,4 0,3 0,00 1,03 

Economia blava 0,0 0,4 0,3 0,00 1,03 

Emmagatzematge i 
reutilització 

0,0 0,5 0,4 0,00 1,03 

Energia neta 3,5 0,7 0,8 4,46 0,90 

Fabricació additiva 3,5 2,4 2,5 1,43 0,99 

Hidrogen 1,8 0,2 0,2 8,93 0,77 

Indústria de les 
assegurances 

1,8 0,6 0,6 2,98 0,94 

Intel·ligència artificial i Big 
data 

28,1 45,5 45,0 0,62 1,01 

Internet de les coses i 
sensors 

22,8 14,5 14,7 1,55 0,98 

Materials fronterers 1,8 1,5 1,5 1,19 0,99 

Materials sostenibles 3,5 2,1 2,1 1,66 0,98 

Medicina digital 5,3 6,3 6,2 0,84 1,00 

Microelectrònica i 
nanoelectrònica 

0,0 0,6 0,6 0,00 1,03 

Mineria urbana 0,0 0,1 0,1 0,00 1,03 

Nou disseny biològic 0,0 1,6 1,5 0,00 1,03 

Nou espai 0,0 0,5 0,4 0,00 1,03 

Processos continus 0,0 0,5 0,5 0,00 1,03 
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Proves en el punt d’atenció 1,8 0,3 0,3 5,10 0,88 

Recol·lecció d'energia 0,0 0,3 0,2 0,00 1,03 

Realitat augmentada i 
realitat virtual 

3,5 5,6 5,5 0,64 1,01 

Reciclat i recuperació 0,0 2,1 2,0 0,00 1,03 

Reciclat químic 0,0 0,1 0,0 0,00 1,03 

Robòtica i robòtica 
col·laborativa 

5,3 3,4 3,4 1,53 0,98 

Semiconductors 1,8 0,3 0,3 5,10 0,88 

Simulació i bessons digitals 0,0 0,9 0,8 0,00 1,03 

Solucions basades en la 
naturalesa 

1,8 0,4 0,4 3,97 0,91 

Supercomputació 0,0 0,6 0,6 0,00 1,03 

Tecnologia alimentària 3,5 1,8 1,8 1,93 0,97 

Tecnologia de comptabilitat 
distribuïda i cadena de blocs 

7,0 5,1 5,2 1,36 0,99 

Tecnologia de l’agricultura 3,5 0,9 1,0 3,57 0,93 

Tecnologia de les finances 0,0 0,5 0,4 0,00 1,03 

Tecnologies del cicle de 
l’aigua 

1,8 0,8 0,8 2,10 0,97 

Vacunes 0,0 0,2 0,2 0,00 1,03 

Vehicle connectat i 
autònom 

0,0 0,4 0,4 0,00 1,03 

Vehicle elèctric i 
micromobilitat 

5,3 1,1 1,2 4,29 0,91 

Xarxes intel·ligents i 
distributives 

0,0 0,4 0,4 0,00 1,03 

 

Font: Elaboració pròpia a partir de les dades del directori Barcelona & Catalonia Startup Hub. 

 

La taula 5 mostra el percentatge de cada tecnologia utilitzada per les start-ups sobre el 

total de tecnologies usades. D’altra banda, l’índex d’especialització de les tecnologies 

relaciona el percentatge de la demarcació de Tarragona i la resta de Catalunya agafant 

com a base el total de Catalunya. En comparació a la base de l’índex, es troba una certa 

diferència positiva a la zona en les següents tecnologies: l’hidrogen (8,93), les proves en 

el punt d’atenció (5,1), els semiconductors (5,1), l’energia neta (4,46) i el vehicle elèctric 

i autònom (4,29). En alguns casos passa el contrari, les comarques tarragonines són 

inferiors al percentatge català: la bioenginyeria i medicina regenerativa (0,48), la 

intel·ligència artificial i big data (0,62), la realitat augmentada i realitat virtual (0,64) i la 

medicina digital (0,84). 
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Taula 6. Agrupació de les start-ups. 

Agrupació de les tecnologies de les start-ups 

Classificació tecnologies Demarcació de Tarragona 
Resta de 

Catalunya 
Total de 

Catalunya 

Societat Digital 58,5% 65,7% 65,5% 

Digitalització 52,1% 63,1% 62,8% 

Nova economia digital 6,4% 2,6% 2,7% 

Resiliència industrial 22,3% 17,3% 17,4% 

Indústria avançada 13,8% 12,6% 12,7% 

Mobilitat del futur 3,2% 1,2% 1,2% 

Processos 0,0% 0,1% 0,1% 

Materials 5,3% 3,3% 3,4% 

Transformació verda 12,8% 8,2% 8,3% 

Aigua 1,1% 0,5% 0,5% 

Energia 4,3% 1,5% 1,6% 

Circularitat 2,1% 3,7% 3,7% 

Resiliència climàtica 1,1% 0,8% 0,8% 

Alimentació del futur 4,3% 1,7% 1,7% 

Salut 6,4% 8,8% 8,7% 

Teràpies emergents 2,1% 4,7% 4,6% 

Tecnologies mèdiques 4,3% 4,1% 4,1% 

 

Font: Elaboració pròpia a partir de les dades del directori Barcelona & Catalonia Startup Hub. 

La taula 6 es continua fent referència a la divisió de les tecnologies basada en activitat i 

sector. La subcategoria més important a Catalunya és la digitalització (62,8%) que està 

dintre de la categoria de societat digital (58,5%). Dintre de resiliència industrial, es troba 

la indústria avançada (12,7%). A la transformació verda, les subcategories més emprades 

per les empreses són l’energia (4,3%) i l’alimentació del futur (4,3%). Pel que fa a salut, 

la subcategoria més rellevant és la de tecnologies mèdiques (4,1%). Al camp de 

Tarragona i a les Terres de l’Ebre es troben distorsions davant de les línies generals que 

segueixen els altres territoris catalans. La digitalització és significativament inferior a la 

zona que al total de Catalunya; els materials es diferencien positivament al Camp de 

Tarragona i a les Terres de l’Ebre en vers al total català. Dintre de transformació verda 

destaquen l’energia i l’alimentació al territori en comparació al total de Catalunya. 
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6. CONCLUSIONS 

Les principals conclusions extretes de la comparativa de les start-ups a la demarcació de 

Tarragona amb Catalunya són:  

- La majoria de start-ups catalanes tenen més de cinc anys de vida, tenen entre 1 

i 5 treballadors i es troben en una fase de finançament inicial (prellavor o llavor). 

En canvi, a les start-ups tarragonines segueixen les mateixes línies generals que 

al país, menys l’edat de les empreses. A la demarcació de Tarragona la majoria 

de start-ups tenen entre 1 i 4 anys. 

- El target de les start-ups catalanes està enfocat principalment a la venda a altres 

empreses. En canvi, les empreses tarragonines tenen com a objectiu comercial 

als consumidors i empreses.  

- Els models de negocis emprats per les empreses catalanes són: SaaS, subscripció 

i desenvolupament. Al Camp de Tarragona i a Terres de l’Ebre segueixen la 

mateixa tendència, en canvi,  s’utilitza més l’e-commerce que SaaS. 

- El principal àmbit de les start-ups catalanes i de la demarcació de Tarragona és 

el tecnològic (anomenat societat digital a la classificació pròpia). 

Gran quantitat d’empreses analitzades van sorgir durant la pandèmia de la COVID-19. 

Durant la pandèmia, el teixit empresarial global va haver d’innovar tant en el 

plantejament dels objectius com en els processos productius. Per aquest motiu, van 

sorgir nous models de negoci amb idees diferents i costums que s’acabarien establint a 

la societat i el mercat de manera indefinida. Aquestes idees innovadores eren 

principalment tecnològiques. Alguns dels exemples que han perdurat en el temps i s’han 

incorporat a les start-ups són: el sorgiment del model de treball híbrid entre la 

presencialitat i el treball en remot i la importància de la comunicació digital, tant amb 

els clients com de manera interna (Teruel, M., et al., 2021). 

En línies generals, les start-ups a Tarragona són empreses molt joves i petites. Moltes 

d’aquestes empreses es van crear durant la pandèmia de la COVID-19 orientades en 

l’àmbit tecnològic més concretament la digitalització.  
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ANNEXOS 

INDÚSTRIA Categoria que defineix els tipus d’indústries que es dediquen les starts-ups 

Tecnologia publicitària 
(Adtech): 

Empreses que permeten la connexió entre les entitats que venen espai pels 
anuncis i les que ho fan en l’univers digital.   

Agricultura 
(Agriculture): 

Conjunt d’activitats i coneixements que tenen per objecte l’explotació del 
medi natural.  

Bellesa i atenció 
personal (Beauty & 
Personal care): 

Fabrica principalment cosmètics i productes per la cura del cos o per canviar 
la seva aparença. 

Serveis de negocis i 
software (Business 
Services & Software): 

Sector destinat a desenvolupar programes informàtics destinats a l’entorn 
empresarial. La seva funció és ajudar a augmentar la productivitat, mesurar 
vendes i altres funcions que ajuden a portar un major control del negoci. 

Comunitat i xarxes 
socials (Community & 
Social network): 

Explotació i manteniment de les xarxes socials.  

Contingut i mitjans 
digitals (Digital 
Content & Media): 

Sector destinat a la creació, distribució, visualització i emmagatzematge de 
la informació compartida a través d’un dispositiu o pantalla digital.  

Comerç electrònic i 
mercats en línia (E-
commerce & 
Marketplaces): 

Activitat que facilita la compra o venda d’un producte físic o servei en línia. 
Els marketplaces són grans mercats en línia en què es ven pràcticament 
qualsevol classe de producte. 

Tecnologia educativa 
(Edtech): 

Sector caracteritzar per la utilització d’hardwares i softwares dissenyats per 
millorar l’aprenentatge.  

Moda i disseny 
(Fashion & Design): 

Indústria que està composta per dissenyadors, productors tèxtils, models, 
comerciants i consumidors que tenen com a únic element comú fabricar 
peces de vestir. 

Serveis financers 
(Financing): 

Empreses que es dediquen a proporcionar serveis financers a empreses o 
clients.  

Alimentació (Food): 
Indústria alimentària que s’encarrega de transformar la matèria primera 
d’origen animal i vegetal en aliments que es portaran al mercat pel consum 
directe.  

Videojocs (Gaming): 
Sector que crea software de videojocs que s’executa en un entorn digital 
mitjançant un dispositiu electrònic.  

Tecnologia verda i 
energètica (Green & 
Energytech): 

Sector que desenvolupa la tecnologia que s’utilitza en els processos 
industrials i activitats quotidianes siguin més respectuoses amb el medi 
ambient a partir de la gestió racionalitzada de les matèries primeres i les 
fonts d’energia. 

Hardware: 
Activitats de fabricació de components físics principalment d’ordinadors. Es 
diferencia del software que consisteix en els components intangibles dels 
dispositius electrònics. 

Tecnologia de la salut 
(Healthtech): 

Sector caracteritzar per l’ús de tecnologies aplicades a l’àmbit de la salut. 
Els últims anys s’ha començat a utilitzar la intel·ligència artificial, el big data, 
la nanotecnologia... 

TICs & mòbils (ICT & 
Mobile): 

Empreses que realitza activitats relacionades amb un conjunt d’eines i 
recursos tecnològics utilitzats per transmetre, emmagatzemar, crear, 
compartir o intercanviar informació a través de diversos dispositius com són 
els ordinadors i els mòbils.     

Tecnologia jurídica 
(Legaltech): 

Indústria que incorpora la tecnologia en l’àmbit jurídic. Principalment, tracta 
sobre com apliquem la tecnologia per augmentar la productivitat dels 
professionals i per sistematitzar els serveis legals. 

Tecnologia logística 
(Logistic Tech): 

Empreses caracteritzades per l’ús de qualsevol tecnologia que per als 
agents de la indústria logística els ajuda a gestionar el flux de mercaderies.  
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Tecnologia 
immobiliària 
(Proptech): 

Empreses que utilitzen la tecnologia aplicat al sector immobiliari residencial 
i comercial. Aquesta tecnologia crea eficiència en la gestió d’operacions o 
fins i tot a la gestió de carteres. 

Esports (Sports): 
Indústria on les empreses i persones que es dediquen en ella promouen 
qualsevol activitat i experiència centrada en l’esport. 

Mobilitat sostenible 
(Sustainable mobility): 

Activitats destinades a la millora del transport des d’un punt de vista 
ecològic.  

Tecnologia dels 
viatges i l’oci 
(Traveltech & Leisure): 

Sector que aplica solucions informàtiques i de comerç electrònic en el 
turisme, els viatges i l’hostaleria. 

TECNOLOGIA 
Categoria que defineix les tecnologies que desenvolupen les empreses 
catalanes 

Intel·ligència artificial i 
macro dades (AI & Big 
Data): 

Conjunt de dades caracteritzat per un volum elevat i per una naturalesa que 
fan que requereixin sistemes informàtics amb una velocitat de 
processament superior a la dels ordinadors habituals. La intel·ligència 
artificial és la capacitat d’un ordinador o robot per realitzar tasques 
comunament associades a éssers intel·ligents a on hi ha un procés de presa 
d’aprenentatge i presa de decisions. 

Realitat augmentada i 
realitat virtual 
(AR/VR): 

Combina una imatge real amb elements virtuals afegits. Aquesta tecnologia 
crea una realitat semi real. La realitat virtual és la tecnologia creada a partir 
d’un ordinador que genera sensacions òptiques i acústiques. En canvi, la 
realitat augmentada es realitzen elements virtuals generats en un entorn 
físic.  

Fabricació additiva 
(Additive 
manufacturing): 

Producció industrial derivada de la impressió 3D. És un procés controlat per 
un ordinador que crea objectes tridimensional dipositant materials a partir 
de models digitals. 

Tecnologia de 
l’agricultura 
(Agritech): 

Ús de la tecnologia aplicada en l’agricultura amb l’objectiu de millorar el 
rendiment, l’eficiència i l’orientabilitat. 

Automatització 
(Automation): 

Control de maquinària i processos utilitzats en diverses indústries per 
sistemes autònoms mitjançant l’ús de tecnologies com la robòtica i els 
programes informàtics.   

Bateries i 
emmagatzematge 
(Batteries & Storage): 

Dispositius que permeten emmagatzemar l’energia procedent d’energies 
renovables, com ara la solar i l’eòlica, i alliberar-la quan es necessiti. 

Bioeconomia 
(Bioeconomy): 

Producció de recursos biològics renovables i la conversió d’aquests recursos 
i residus en productes amb valor afegit, com ara aliments, pinsos, productes 
bio i bioenergia 

Bioenginyeria i 
medicina regenerativa 
(Bioengineering & 
Regenerative 
medicine): 

Disciplina que aplica principis d’enginyeria de disseny i anàlisi a sistemes 
biològics i tecnologies biomèdiques per facilitar la tasca dels sanitaris 

Economia blava (Blue 
Economy): 

Ús sostenible dels oceans i les zones costaneres per fer front a la degradació 
mediambiental i l’esgotament de recursos. 

Captura de diòxid de 
carboni (CO2 Capture): 

Redueix les emissions de carboni que podria ser clau per ajudar a combatre 
l’escalfament global mitjançant la captura i emmagatzematge del gas. 

Catàlisis i biocatàlisis 
(Catalysis & 
biocatalysis): 

Processos en què s’utilitza material biològic per accelerar, o catalitzar una 
reacció química. En el cas de la catàlisi biològica s’utilitzen enzims per 
realitzar aquest procés. 

Reciclat químic 
(Chemical recycling): 

Redueix la quantitat de plàstic que acaba als abocadors, reduint així 
l’alliberament de substàncies químiques nocives al medi ambient. 

Energia neta (Clean 
Energy): 

Energia que està en ple desenvolupament per satisfer el nostre desig actual 
de conservar el medi ambient per fer front a la crisi dels combustibles no 
renovables.   



21 
 

Computació del núvol i 
de frontera (Cloud & 
Edge Computing): 

Permet l’intercanvi d’informació entre servidors i dispositius connectats a 
internet. El cloud computing és l’emmagatzematge de dades i el seu 
processament de les dades des de dispositius electrònics a servidors. L’edge 
computing és l’evolució del cloud computing i es centra en el processament 
i emmagatzematge de les dades. 

Vehicle connectat i 
autònom (Connected 
& Autonomous 
Vehicle): 

Vehicles que estan equipats amb tecnologies que li permeten rebre i emetre 
informació. 

Connectivitat 
(Connectivity): 

Conjunt d’equips i software connectats entre si per mitjà de dispositius físics 
que envien i reben impulsos electrònics amb la finalitat de compartir 
informació, recursos i oferir serveis. 

Processos continus 
(Continuous 
processes): 

Mètode de producció que utilitza la mateixa maquinària per realitzar les 
mateixes operacions repetidament durant períodes llargs de temps. 

Ciberseguretat 
(Cybersecurity): 

Conjunt de mesures físiques, lògiques i administratives destinades a 
protegir la disponibilitat, la integritat i la confidencialitat de dades 
connectades en xarxa. 

Tecnologia de 
comptabilitat 
distribuïda i cadena de 
blocs 
(DLT/Blockchain): 

Registre que emmagatzema cronològicament blocs lligats els uns amb els 
altres. Aquest sistema guarda les transaccions successives efectuades 
entre els usuaris de manera permanent i anònima. 

Medicina digital 
(Digital Health): 

Conjunt d’eines i serveis que utilitzen les TIC per a millorar la prevenció, el 
diagnòstic, el tractament, la monitorització i la gestió de malalties o 
condicions de salut dels pacients. 

Drons (Drones): 
Aeronaus no tripulades que poden controlar-se a distància o volar de forma 
autònoma mitjançant plans de vols controlats per software en els seus 
sistemes integrats. 

Comerç electrònic (E-
commerce): 

Mètode de compravenda en línia de productes a través d’un portal o lloc 
web.  

Vehicle elèctric 
(Electric Vehicle): 

Mitjà de transport que funciona amb electricitat. 

Micromobilitat 
(Micromobility): 

Mobilitat de transport que compon vehicles molt lleugers i sostenibles com 
patinets elèctrics, bicicletes elèctrics i altres vehicles elèctrics de reduïda 
velocitat.  

Tecnologia de les 
finances (Fintech): 

Millora i automatitza la prestació i l’ús dels serveis financers. 

Tecnologia 
alimentària 
(Foodtech): 

Millora la producció i satisfer les necessitats d’uns consumidors cada cop 
més exigents amb uns hàbits alimentaris més saludables i sostenibles. 

Materials de frontera 
(Frontier materials): 

Qualsevol material dissenyat, processat o sintetitzat per millorar la 
funcionalitat o presentar propietats noves en comparació amb els materials 
convencionals per a una aplicació determinada en una indústria específica. 

Hidrogen (Hydrogen): 
Utilitza l’hidrogen com a subministrament energètic que és una energia 
lliure de carboni. 

Indústria de les 
assegurances 
(Insurtech): 

Millora els processos de negoci, l’eficiència i l’experiència del client en la 
indústria de les assegurances. 

Internet de les coses i 
sensors (IoT & 
Sensors): 

Peces de hardware que detecten canvis en un entorn i recopilen dades. Crea 
un pont entre el món digital i el món físic. Aquests sensors poden detectar 
la temperatura, pressió i el moviment si estan connectats a una xarxa. 

Microelectrònica i 
nanoelectrònica 
(Micro & Nano 
electronics): 

Conjunt divers de dispositius i materials, amb la característica comuna que 
són molts petits. Aquests objectes s’utilitzen principalment per fabricar 
productes electrònics. 

Solucions basades en 
la naturalesa (NBS 

Treballar amb la naturalesa per abordar reptes socials, proporcionant 
beneficis per la biodiversitat i pel benestar humà. 
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(Nature Based 
Solutions)): 
Nou espai (New 
Space): 

Indústria privada espacial. 

Nou disseny biològic 
(New biological 
design): 

Ús d’organismes vius en el disseny. Els seus processos poden utilitzar-se en 
la creació de moda, tèxtils, mobles i arquitectura. Els organismes més 
utilitzats són fongs, algues i bactèries. 

Ciències òmiques 
(Omic Sciences): 

Disciplina científica que estudia la bioquímica i la biologia molecular, 
inclouen les tecnologies innovadores com l’epigenètica i la meta genòmica. 

Proves en el punt 
d’atenció (POCT (Point 
of Care Testing)): 

Forma d’anàlisi que es realitza en el lloc on es realitza l’assistència sanitària. 
Els resultats de les proves ràpides estan disponibles en poc temps, això 
facilita el moment de tractar un pacient. 

Ciències fotòniques i 
quàntiques (Photonics 
& Quantum Sciences): 

Ciència de la creació, detecció, control i manipulació de fotons individuals. 
La física quàntica estudia les propietats i el comportament dels components 
bàsics de la matèria en el seu nivell més fonamental.  

Reciclat i recuperació / 
Emmagatzematge i 
reutilització (Recycling 
& Recovery/ Storage & 
Reuse): 

Recuperació i reutilització de materials a partir de residus. 

Robòtica i robòtica 
col·laborativa  
(Robotics & 
Collaborative 
Robotics): 

Branca de l’enginyeria que s’encarrega de la concepció, el disseny, la 
fabricació i l’operació dels robots, entenent per robots aquells dispositius o 
mecanismes articulats que desenvolupen funcions seguint instruccions que 
se’ls hi ha incorporat. 

Semiconductors 
(Semiconductors): 

Substància que posseeix propietats elèctriques especifiques que permetin 
servir de base pels ordinadors i altres dispositius electrònics. Solen ser un 
element o compost químic sòlid que condueix l’electricitat en determinades 
condicions. 

Simulació i bessons 
digitals (Simulation & 
Digital Twins): 

Representacions virtuals d’un objecte o sistema quan s’utilitza o està en 
funcionament. S’actualitza a partir de dades a temps real i utilitza 
l’aprenentatge automàtic i el raonament per facilitar la presa de decisions. 

Domòtica (Smart 
Building): 

Sistema d’un edifici intel·ligent ha de ser capaç d’avaluar les dades que 
recullen els sensors i poden actuar automàticament en funció als resultats 
obtinguts. 

Ciutat intel·ligent 
(Smart City): 

Ciutat intel·ligent que utilitza les TICs per millorar l’eficiència operativa, 
compartir informació amb el públic i proporcionar una millor qualitat dels 
serveis governamentals i el benestar dels ciutadans. 

Xarxes intel·ligents i 
distributives (Smart 
grid & Distributed 
networks): 

Mesures de la xarxa intel·ligent per la xarxa elèctrica  que inclou l’augment 
de l’eficiència energètica, la reducció dels talls elèctrics i la millora de la 
fiabilitat. 

Supercomputació 
(Supercomputing): 

Processament de problemes massivament complexos o carregats de dades 
utilitzant els recursos de càlcul concentrats de múltiples sistemes 
informàtics que treballen en paral·lel. 

Materials sostenibles 
(Sustainable 
materials): 

Gestió sostenible de materials per utilitzar i reutilitzar els materials de 
manera més productiva al llarg de tot seu cicle vital. 

Mineria urbana (Urban 
Mining): 

Procés de recuperació de matèries primeres a partir dels residus que 
s’envien als abocadors. 

Vacunes (Vaccines): 
Substància biològica dissenyada per protegir a l’ésser humà de les 
infeccions causades per bacteris i virus.  

Tecnologies del cicle 
de l’aigua (Water cycle 
tecnologies): 

Tecnologia que aprofita el cicle hidrològic o també anomenat el cicle de 
l’aigua. 

Dispositius portàtils 
(Wereables): 

Categoria de dispositius electrònics que poden portar-se com a accessoris, 
incrustats a la roba, implantar al cos de l’usuari o inclús tatuats a la pell. 

ALTRES CAMPS 
Categoria que complementa el sector el qual es dediquen les empreses 
catalanes. 
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Economia circular 
(Circular Economy): 

Model econòmic que té com a objectiu augmentar l'aprofitament i la 
reutilització dels recursos. Aquest sistema busca reduir l'impacte ambiental 
en qualsevol fase del cicle de vida del producte. 

Tecnologia profunda 
(Deeptech): 

Empreses fundades a partir d’un descobriment científic o una innovació 
d’enginyeria significativa. Aquestes empreses actuen en els àmbits del big 
data, intel·ligència artificial o deep learning amb una proposta més científica 
que les empreses tecnològiques convencionals.  

Indústria 4.0 (Industry 
4.0): 

Procés de digitalització dels processos industrials destinat a fer-los més 
adaptatius, flexibles i autònoms. Per tal de dur a terme aquest procés, és 
necessari disposar d’informació en temps real al llarg de la cadena de valor. 
L’objectiu final és l’optimització dels processos. 

Economia 
col·laborativa (Sharing 
Economy): 

Model de mercat híbrid que es defineix com una activitat entre iguals (P2P) 
basada en adquirir, proporcionar o compartir l’accés a béns i serveis. Tot 
això és facilitat per una plataforma en línia basat en la comunitat.  

Ciutats intel·ligents 
(Smart Cities): 

Ciutats que disposen de mecanismes intel·ligents basats en TICs que 
milloren la gestió dels serveis de la ciutat i la qualitat de vida dels seus 
habitants. 

Economia social 
(Social Economy): 

Model econòmic basat en el cooperativisme, el voluntarisme i les activitats 
no basades en el benefici. Els organismes que hi participen es regeixen per 
objectius més socials que no pas econòmics. 

MODEL DE NEGOCI 
L’estructura conceptual que sustenta la viabilitat d’una empresa i els seus 
objectius.  

Consultoria i agència 
(Consultancy & 
Agency): 

Ofereix orientació a clients en el tema empresarial. La consultoria fa un 
tracte més personalitat enfront de les necessitats i negoci del client. 
L’agència té projectes determinats com a exemples una campanya de 
màrqueting per a un client. 

Desenvolupament i 
manufactura 
(Development & 
Manufacturing): 

Desenvolupament i producció de béns mitjançant l’ús de mà d’obra, 
maquinària, eines, etc. 

Comerç electrònic 
(Ecommerce & Trade): 

Compravenda en línia de productes a través d’un portal o lloc web. 

Mercat en línia 
(Marketplace): 

Creació d’un mercat principalment en línia on hi ha compradors i venedors.  

Altres tipus de 
llicència (Other types 
of licence): 

El propietari de la patent del programa cobra al client per utilitzar-lo. 

Altres (Others): No s’apliquen a les altres definicions.  

Serveis de R+D (R+D+I 
Services): 

Empreses que a través de contracte proporcionen serveis de recerca, 
desenvolupament tecnològic i innovació a una gent amb la finalitat que 
aquest desenvolupi un producte o servei innovador i més competitiu. 

Saas (Software as a 
service): 

Aplicacions allotjades en remot (correu electrònic, seguretat, programes, 
etc.). 

Llicència de software 
(Software licence): 

Contracte segons el qual un programador informàtic o empresa informàtica 
dona permisos a un usuari per utilitzar el seu programa informàtic sempre 
que compleixi una sèrie de condicions. 

Subscripció 
(Subscription): 

Sistema de fidelització de clients. Els clients paguen una tarifa que els dona 
accés a  un determinat servei o bé. 

OBJECTIU 
Categoria que defineix el mercat objectiu que és un grup de persones que 
han sigut identificades com els clients potencials més probables d’un 
producte degut a les seves característiques comunes. 

Negoci (Business): 
Transaccions comercials que tenen lloc entre dues o més organitzacions 
comercials.  

Consumidor 
(Consumer): 

Transaccions comercials entre les empreses que fabricant o proporcionen el 
servei a un consumidor. 

FASE DE 
FINANÇAMENT 

Categoria que defineix les diferents fases del cicle vital de les empreses. 

Pre-seed (< 0.25 M 
EUR): 

La primera etapa fundacional i també és anomenada la fase de les idees. En 
molts casos en aquesta fase inicial no es té encara un producte o servei 
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definit per comerciar-lo. Simplement, es té la idea del negoci que es vol fer 
en un futur. El finançament que s’adquireix principalment dels fundadors o 
amics i familiars. 

Seed (0.25 M EUR - < 1 
M EUR): 

La primera etapa oficial de finançament de capital. Es considera una de les 
etapes més importants i delicades dintre del cicle vital d’una start-up, 
sobretot en l’obtenció de finançament. És el moment de desenvolupar 
correctament la idea i validar el model de negoci.  En aquesta etapa de 
finançament permet a l’empresa finançar els costos de llençar al producte i 
posicionar-se al mercat. El finançament s’adquireix d’amics i familiars, 
business angels, i crowdfunding. 

Sèries A (1 M EUR - < 5 
M EUR): 

L’etapa on s’obtenen els primers resultats rellevants de la posició del 
producte en els mercats, opinions dels clients i resultats econòmics 
rellevants. És el moment de crear una estratègia comercial sòlida que pot 
convertir una gran idea d’una empresa en una empresa exitosa i rendible. El 
finançament s’adquireix de bussines angels i capitals de risc.   

Sèries B (5 M EUR - < 
20 M EUR): 

L’etapa on s’obtenen resultats fiables i opinions de clients recurrents que 
permeten establir una estratègia de creixement definida. El finançament 
s’adquireix de capitals de risc. 

Sèries C (20 M EUR - 
200 M EUR): 

L’etapa on s’obtenen resultats consolidats que són representatius del seu 
lloc en el mercat. En aquest moment l’empresa ha de tenir una visió més 
ambiciosa buscant nous mercats o productes on poder-se expandir. El 
finançament s’adquireix de bancs, inversió privada i capital risc. 

 


