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Se conocieron estudiando Ad-
ministración y Dirección de 
Empresas (ADE) en la Univer-
sitat Rovira i Virgili (URV). Ter-
minados los estudios, decidie-
ron que no iban a empezar a 
lanzar curriculums, sino que 
empezarían a recibirlos. Y mon-
taron Kirubs Mobile Life Sty-
le, una start-up  que apenas 
arrancó el pasado 1 de diciem-
bre, y que ya emplea a 9 perso-
nas. 

Roger Estil·les, marketing 
manager y de Valls, Oscar Ca-
rrió, product manager y de Pe-
dreguer (La Marina Alta), y Da-
vid Juanpere (finanzas y con-
tabilidad, de Reus), tuvieron 
claro desde el principio que las 
aplicaciones para dispositivos 
móviles son uno de los gran-
des mercados en los que toda-
vía está todo por hacer. 

Con sede en el vivero de em-
presas de Redessa, en Reus, Ki-
rubs se dedica al desarrollo y la 
comercialización de estas apli-
caciones, siendo la última en 
sumarse al incipiente pero di-
námico tejido de start-ups de-
dicadas a las tecnologías mó-
viles que hay en el Camp de Ta-
rragona. 

Junto a ellos, empresas co-
mo Woices o W3IS2 (Premio 
‘Fem Empresa’ 2009 de Caixa 
Tarragona) también desarro-
llan aplicaciones o prestan ser-
vicios para la industria de las apli-
caciones móviles. 

Pero, aunque los más recien-
tes en llegar, estos tres jóvenes 
emprendedores no han perdi-
do el tiempo. El pasado 15 de 
enero presentaron la aplica-
ción ‘I love mi ciudad’ en el 
stand del ayuntamiento de Calp 
(La Marina Alta) en Fitur, la 
feria de turismo más importan-
te que se celebra en España. 

Mediante esta aplicación pa-
ra smartphone, lanzada para 
ser utilizada en los sistemas 
operativos iOS de Apple y An-
droid de Google, y basada en la 
geolocalización, el usuario pue-

de tener información turística 
del municipio que visita, con 
los puntos de mayor interés y 
con la posibilidad de interacción 
a través de las redes sociales, 
además de la obtención de una 
agenda cultural y una audio-
guía. 

En el Mobile World Congress 
Pasado Fitur, Roger Estil·les, 
Oscar Carrió y David Juanpe-
re fueron la única empresa de 
las comarcas de Tarragona con 
presencia en el stand de ACC1Ó 
en el Barcelona Mobile World 

Congress, celebrado entre los 
pasados 14 y 17 de febrero. 

Allí tuvieron del orden de 
diez reuniones diarias con em-
presas internacionales. «Ha-
blamos con gente de Turquía, 
de Silicon Valley...», recuerda Ro-
ger Estil·les. Ya han mandado 
25 presupuestos de trabajo fru-
to de esas reuniones. ¿Qué con-
clusión sacaron del Mobile 
World Congress, además de los 
contactos con posibles clien-
tes? Oscar Carrió lo tiene cla-
ro: «Pues que Android va muy 
fuerte». 

El androide verde de la gen-
te de Google fue la sensación 
del salón, algo corroborado por 
estos tres jóvenes emprende-
dores, que a finales del mes que 
viene lanzarán una aplicación 
propia llamada ‘Eventy’, des-
tinada a la generación de even-
tos por geolocalización. «Será 
una lista de eventos que se ce-
lebren a menos de unos deter-
minados metros de la posición 
donde estés –explica Carrió–, 
con funcionalidades de red so-
cial y perfiles para el net-
working».

Sacando partido al móvil
Kirubs, start-up con sede en Reus dedicada a las aplicaciones para móviles, fue la 
única empresa de la demarcación presente en el pasado Mobile World Congress

Desde la izquierda, Roger Estil·les, Oscar Carrió y David Juanpere, en la sede de Kirubs. FOTO: PERE FERRÉ

La carta con la 

foto del huevo 

frito en el iPad 

Seguro que se habrán cruza-
do alguna vez con una de esas 
cartas de menú de restau-
rante de costa, en múltiples 
idiomas, en las que el turis-
ta puede hacerse una idea de 
lo que va a pedir mediante la 
consulta de vistosas fotogra-
fías de platos combinados. 
Salvando todas las distan-
cias existentes e imaginadas, 
el restaurante bilbaíno Etxa-
nobe, considerado uno de los 
mejores en España y premia-
do con una estrella Miche-
lin, ha puesto al día el con-
cepto y acaba de presentar su 
nueva carta en formato iPad. 
La aplicación se la ha desa-
rrollado la gente de Kirubs. 
Dos iPads en el centro de la 
mesa permiten a los comen-
sales visualizar videos de ca-
da uno de los platos que hay 
en la carta de restaurante y 
compartir impresiones en di-
recto mediante la interacción 
en redes sociales. 

La Cooperativa Falset-Marçà abre una 
‘agrobotiga’ en el centro de Cambrils 
La Cooperativa Falset-Marçà ha ampliado su red de 
‘agrobotigues’ con la inauguración el pasado miérco-
les de un establecimiento en la plaza del Pòsit de Cam-
brils. Para su primera tienda fuera del Priorat, la Co-
operativa ha apostado por un municipio con cultura 
gastronòmica y atractivo turístico para comercializar 
su gama de vinos, vermuts, aceites y balsámicos. 

Tecnocasa vuelve a obtener beneficios 
tras expandir su red de franquicias 
El Grupo Tecnocasa cierra el año 2010 con un total 
de 315 puntos de ventas en España a través de sus 3 
marcas en franquicia y obtiene un beneficio neto de 
1,03 millones de euros. Después de dos años de pér-
didas, el grupo vuelve a obtener beneficios gracias 
a una red de oficinas consolidadas en el territorio y 
a la reactivación de las ventas de segunda mano. 

Carrefour gana 382 millones de euros y 
mejora sus resultados un 11,3% 
Carrefour cerró el pasado ejercicio con un beneficio 
de 382 millones de euros. El grupo galo mejoró así 
su resultado un 11,3% respecto a 2009, gracias so-
bre todo a la política de recorte de gastos. Sus ven-
tas han repuntado un 5,5% en 2010 (hasta los 90.099 
millones de euros), impulsadas por el tirón de los 
mercados emergentes.

Apple repite como empresa 
más admirada del mundo
La empresa tecnológica App-
le vuelve a ser por cuarto año 
consecutivo la empresa «más 
admirada» del mundo, según 
el ranking elaborado por la re-
vista Fortune, que sitúa a Goo-
gle en el segundo lugar y al bra-
zo inversor del multimillona-
rio Warren Buffet, Berkshire 
Hathaway, en el tercer puesto. 

El resto de las diez prime-
ras posiciones de la clasifica-
ción de las empresas «más ad-
miradas» en este año los ocu-
pan Southwest Airlines, Procter 

& Gamble, Coca-Cola, Ama-
zon.com, FedEx, Microsoft y 
McDonald’s. 

Según Fortune, el «vertigino-
so ritmo» de lanzamiento de 
nuevos productos de Apple ha 
puesto muy alto el techo para 
otras compañías del sector. Ade-
más, destaca que pese a la nue-
va baja médica de su conseje-
ro delegado, Steve Jobs, éste se 
apareció a la presentación de 
la nueva versión del iPad y ase-
guró que la compañía seguía 
funcionando a toda máquina. 


